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“太极药店”小程序引流方案（试行）
各片区及门店：

随着消费者网上购药习惯的养成，电商平台日渐成熟，顾客从线下转向线上成为不可逆转的趋势。为了顺应趋势发展，在网上购药渠道占据一席之地，我司制定公域争流量、私域谋发展的部署。现就私域流量转化的重点：太极药店小程序，制定如下引流方案。

执行门店

太极大药房所有直营门店

二、任务目标：

根据门店交易笔数制定考核任务具体任务详见附件《小程序引流考核任务明细表》；

门店店长需根据任务量进行划分至店员；

考核时间为：每月1-30/31日；
新零售部将筛选优势疗程商品作为引流爆款，供门店作引流推荐。
考核标准：

1、每个门店在完成基础任务目标上，超额部分奖励1元/单。
2、当月任务完成率前三名门店每位员工奖励积分20分、10分、5分。

3、未完成门店需缴纳1元/单的成长金。
五、注意事项：

1、顾客到店购买时，请协助顾客操作，并提醒顾客配送方式选择到店自提，避免产生运费。

2、市区内顾客可选择“同城配送”，门店需点“发货”才会召唤骑手，使用美团跑腿的门店需手动发单；也可选“快递”，门店喊快递寄出，运费报销，满98包邮；

3、外地顾客只能选“快递”，由门店喊快递寄出，运费报销（偏远地区除外），满98包邮。
4、顾客购买所有品种均可引流至小程序，尤其是慢病疗程优惠品种。

5、员工奖励在工资中体现。

6、10月按实际任务天数进行考核。
四川太极大药房连锁有限公司新零售部
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