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太极大药房标准化陈列（OTC商品）

目的：通过陈列调整，改变顾客对我司门店的“价高”印象，避免员工陈列拦截，提高顾客对我司门店的专业化认可度，以及店员的专业化服务水平。

陈列范围：公司每季度重点品种。重点品种由商品部每季度提供下发至各门店。
总体原则：重点品种优势陈列，分小类按价格由低至高陈列。

陈列原则：按各类别陈列系统分别进行（详见附表1）
原则：小类占比（由高至低） → 价格（由低至高）→ 相同品名调在一起
第1层：金牌品种、品牌月品种、重点品种（无金牌、品牌月品种的类别），梯形陈列,每个品种3个陈列面，品种较多时可调整为2个陈列面。

第2-4层：各疾病系统重点品种，分小类从左至右按价格由低到高横向陈列，每个品种2个陈列面（商品拥挤的可调成1个陈列面），同品名品种从左至右按价格由低到高陈列。同一小类品种在一组90公分货架中陈列，如不足90公分则由下一小类填补。

第5-7层：各疾病系统非重点品种,效期品种必须放置倒数第2层。分小类从左至右按价格由低到高横向陈列，每个品种1-2个陈列面，同品名品种从左至右按价格由低到高陈列。同一小类品种在一组90公分货架中陈列，如不足90公分则由下一小类填补。

4、袋装颗粒、大包装液体制剂、妇科洗液：为陈列美观、避免损坏统一陈列在货架最底层；
5、呼吸系统类糖浆按专架陈列：第1层：金牌品种、品牌月品种、重点品种（无金牌、品牌月品种的类别）；第2—7层按同品名、从左至右由低到高顺序陈列；

6、端架：有专区的按专区陈列打造；无专区的按上述陈列原则执行。

7、含麻制剂商品：陈列在含麻专柜。

8、价签：一货一签，放置对应货品的中间。

举例如图：

	层数
	90cm货架

	第一层
	品牌月、金牌品种（梯形陈列）

	第二层
	1清热解毒药重点品种（低→高）

	第三层
	2清热泻火药重点品种（低→高）

	第四层
	3、其他清热药重点品种（低→高）、4、清热燥湿药重点品种（低→高）

	第五层
	1清热解毒药非重点品种（低→高）、

	第六层
	2清热泻火药非重点品种（低→高）

	第七层
	3、其他清热药非重点品种（低→高）、4、清热燥湿药非重点品种（低→高）


注意事项：

新增商品：按商品所属分类的小类，在普通品种陈列层（第5-7）遵循按价格从低到高要求陈列，之后的商品依次往后移。

商品小类有明显错误的请按正确的类别陈列。

重点品种目录及小类陈列顺序见附表1。

如按价格陈列包装盒高低不一，矮的盒子可通过梯形陈列调整高度

缺货商品：如门店出现缺货现象，请门店利用左右两侧的商品填补空缺，同时在原陈列位插此商品缺货插卡。

调整方法：各门店将每个系统的重点品种目录以及各小类的陈列顺序分别打印，按附表序号依次进行陈列。余下的非重点品种再按上述原则进行陈列。
小类占比（由高至低） → 价格（有低至高）→ 相同品名调在一起
本次调整仅适用于OTC品种，请各门店按此原则调整陈列，于5月19至5月27日期间，按标准每天调整一个陈列系统（共9个陈列系统），并发图片到片区微信群，要求在5月27日前全部完成9个陈列系统的陈列调整。
请各片长负责本片区门店的陈列指导及检核，于5月19至5月27日期间，每天检核一个系统，有问题的及时做调整。营运部将会自5月28日起通过万店掌及现场检核门店的陈列调整情况及保持情况。
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