太极大药房商品陈列原则
目的：通过陈列调整，改变顾客对我司门店的“价高”印象，提高顾客对我司门店的专业化认可度，以及店员的专业化服务水平。

总体原则：分小类按价格带横向Z字形陈列。
陈列原则：

（一）OTC陈列

1、首层陈列金牌品种，呈梯形陈列。（备注：该系列无金牌品种则按第2条原则依次往上调整）
2、余下品种分小类从左至右按价格由低到高横向陈列。同一中类品种在一组90公分货架中陈列，如不足90公分则由下一小类填补。
3、同品名品种从左至右按价格由低到高陈列。
4、小类陈列顺序：各疾病系统小类陈列顺序见附表1。
5、糖浆按专架陈列：糖浆根据小类按高矮顺序陈列，从左至右按由低到高顺序陈列。

举例如图：

	层数
	90cm货架

	第一层
	主推商品、金牌品种（梯形陈列）

	第二层
	1儿科专用维生素/矿物质补充药（低→高）、2儿科专用胃肠道疾病用药（低→高）

	第三层
	3儿科专用止咳化痰平喘药（低→高）

	第四层
	4儿科专用抗感冒西药（低→高）

	第五层
	5儿科专用抗感冒中成药（低→高）、6小儿退热用药（低→高）

	第六层
	7儿科专用滋补营养药（低→高）

	第七层
	8儿科专用耳鼻喉科疾病用药（低→高）


处方区陈列：

1.每个疾病系统按小类横向陈列

2.价格带陈列：90公分货架由左至右，价格从低到高，横向陈列。如图：

90公分货架

	1层

↓

11层
	低价位
	中价位
	高价位


3.商品陈列原则：最上2层和最下2层陈列不常用商品。黄金陈列线陈列常卖品种，例如：抗菌消炎类中炎可宁胶囊、阿莫西林胶囊等。如图：

90公分货架

	老货架
	新货架
	陈列商品要求

	第1~2层
	第1~3层
	不常用商品

	第3~4层
	第4~6层
	陈列销售份额大、常卖商品

	第5~7层
	第7~11层
	有动销、方便拿的商品


中药包装类药材：

袋装和罐装分开陈列

横向按系列（同一生产厂家）陈列，纵向按品名陈列。

各系列按价格带竖式陈列。例如：

	低


高
	菊花             （桐君阁系列）
	金银花            （桐君阁系列）
	枸杞              （桐君阁系列）

	
	菊花             （绵阳系列）
	金银花            （绵阳系列）
	枸杞              （绵阳系列）

	
	菊花               （同仁堂系列）
	金银花             （同仁堂系列）
	枸杞              （同仁堂系列）

	
	菊花             （康美系列）
	金银花            （康美系列）
	枸杞              （康美系列）


保健品：

纵向按系列（同一生产厂家）陈列，横向按功能陈列。

如图：

	第一层
	倍健系列
	康麦斯系列
	百合康系列
	金奥力系列
	天美健系列

	第二层
	
	
	
	
	

	第三层
	
	
	
	
	

	第四层
	
	
	
	
	

	第五层
	
	
	
	
	

	第六层
	
	
	
	
	


二、注意事项：
新增商品：按商品所属分类的小类，遵循按价格从低到高要求陈列，之后的商品依次往后移。

缺货商品：如门店出现缺货现象，请门店利用左右两侧的商品填补空缺。

端头陈列：主要陈列季节性、流行性、新品及重点促销商品等，可对某一品牌或某一品类商品进行集中陈列，或对某重点促销、应季商品进行展示陈列。
收银台陈列：应季、低价、快销的非药品。陈列时注意货品丰富、整齐。每季度由商品部给出建议品种，营运部打造模板，门店仿照执行。
调整方法：各门店在调整陈列前，先检查货品价签是否齐全，再根据陈列原则将价签分类，分类后将价签在货架中按上述陈列原则进行陈列，再将实物陈列上货架。
请各位片长在9月12日巡店时选择一个OTC货架进行样板陈列打造，并在下班前将图片上传至超级大脑群中。如有疑问请电话咨询营运部陈柳。
营运部

                                     2017年9月11日

