附表2：【★★★】太极大药房      片区       店 广场活动申请表

	一、基本信息 *

	活动类型* 
	【广场活动★★★】

	门店ID* 
	

	门店类型* （A/B/C类）
	

	预计活动时间*
	    年   月   日 至   月   日 共计   天

	活动主题*
	新店开业 倾情让利

	活动地址
	

	活动积分* 【积分/不积分】
	

	适用顾客*
	【会员】

	门店客单价*
	

	计划邀请的厂家*
	

	二、活动内容 *

	*主线活动（药品全场买省、买赠、折扣、抽奖、返券活动）任选其一
新办会员送 6 元 代金券，每个新会员限领1次。（每个店必选）
代金券使用要求：一个月内有效，满18元抵用10元。
会员到店消费：免费领       代金券 或       （礼品），每个会员限领1次。

要求：1、免费领的代金券不超过6元。

      2、免费送的礼品不超过2.5元。

三、折扣活动：
要求：1、全场折扣力度不低于7.8折（特价、单品、饮片除外）。

2、各门店可自行定制折扣的方式。（例如：满38元享受8.8折等...）

      3、享受折扣的类别可自行定制。（例如：全场或成药...）
活动类型
   选择：  第     选项
选项：1、全场     折（特价、单品、饮片除外）。
      2、全场满     元，享受     折（特价、单品、饮片除外）。

      3、成药全线     折（特价、单品、饮片除外）。
      4、成药满     元，享受     折（特价、单品、饮片除外）。
      5、自行定制:          
四、买赠活动：【★★★】每个阶段毛利率控制8个点以内
要求：1、门店根据门店客单价自行制定买赠起始阶段，根据各阶段交易笔数制定赠品数量。

2、设置阶段不超过5个阶段。
自行制定
1、满   元赠     （预计赠品数量   ）
   满   元赠     （预计赠品数量   ）
   满   元赠     （预计赠品数量   ）

2、是否包括中药饮片（配方）：     
五、抽奖活动：
活动类型
1、满     元，参与抽奖1次，最高限抽    次。（不得高于3次）
抽奖赠品设置：特等奖    名，一等奖    名， 二等奖    名，            

              三等奖     名，幸运奖    名。
六、返券活动：（全场 / 保健品 / 中药 /器械  任选其一）
自行制定
1、满   元返     （预计赠品数量   ）
   满   元返     （预计赠品数量   ）
   满   元返     （预计赠品数量   ）

是否包括中药饮片（配方）：     

代金券使用规则：

（1）全场通用（特价不参与使用、不同时享受门店其它优惠）。

（2）全场满    元，使用1张（特价不参与使用、不同时享受门店其它优惠）。

（3）限     品类使用，每次限使用1张（特价不参与使用、不同时享受门店其它优惠）。

*支线品类活动【★★★】：折扣不低于8.5折
一、保健品   选择：  品种：           活动类型          第   选项
 品种：

选项：1、康麦斯  2、百合康   3、汤臣倍健   4、金奥力
活动类型一：
（折扣、买送、换购）
选项：1、一件   折，买2得3

      2、自行制定：一件   折，两件   折，三件   折

      3、自行制定：全场    折

      4、第一件原价，第二件   折（第二件折扣不得低于5折）

      5、第一品原价，加    元得第二瓶
二、中药包装类药材： 选择：活动类型           第   选项
活动类型一：
（折扣）
选项：1、一件8.8折，两件8折
2、一件9折，两件8.5折
活动类型二：
（全场）
选项：1、9.5折  2、9折 
      3、8.8折  4、8.5折 
活动类型三：
（自行制定）
选项：1、

（不能低于8.5折）
三、单品：      选择：第     选项            品种数
活动类型：      

选项：1、按   月单品活动执行
      2、自行筛选活动品种

      3、有特别需要上DM单的品种请上报明细

活动品种上报（样表）：
货品ID
品名

规格

厂家

原价

考核价

活动类型

四、超低特价：选择：      品种数
活动品种上报（样表）：
货品ID
品名
规格
厂家
原价
特价
注：品种由门店自行选择，有特别需要上DM单的品种请注明红色。
五、医疗器械：    选择：活动类型           第   选项
活动类型一：

（折扣）

选项：1、满300元省60元，满600元省120元，最高省300元

活动类型二：

（全场折扣）

选项：1、9折

      2、8.8折

      3、8.5折

                                 *店外活动
一、免费体验、检测活动：选择：第   选项
活动类型：
序号
活动内容
准备物资
人员安排
1

检测血糖、血压
血糖仪、血压计
2

检测微量元素、骨密度
检测仪器

3

品饮养生茶

免费品饮品

4

艾灸体验

灸盒、灸条

5

免费熬胶、品尝阿胶糖

熬胶食材、辅料、电器

6

煲汤、药材套包

食材、熬汤药材、电器

7

中医体检

医生邀请



	三、费用预算 * 

	项目名称

单价

数量

合计

场地费

赠品1

赠品2

赠品3

短信

代金券

DM单

海报

地贴

合计


	四、备注 *

	 [请填写不参加主线活动的商品（ID号）等其他注意事项]



	五、需要解决的问题：

	(如广场活动需要哪些物资，物资的配送）



	六、销售情况预计 *

	上月（26日-25日）日均销售：    日均笔数：      毛利率：     客单价区间：

	活动期间计划日均销售：          日均笔数：      毛利率：     客单价区间：

	具体考核指标 * :

（1）A类门店：①活动期间销售对比上个月日均销售增长60% ②客流对比上个月日均客流增长30%。 ③活动期间的客单价需在区间内。④毛利率不低于对比数据。
（2）B、C类门店：①活动期间销售对比上个月日均销售增长100% ②客流对比上个月日均客流增长50%。③活动期间的客单价需在区间内。④毛利率不低于对比数据。

	八、未达到任务惩罚 * ：（1）销售未达标，罚款    元。（2）客流未达标，罚款    元。


填报人：                             填报日期： 
