
光华片区“礼品季”活动总结
【活动时间】2016年9月3日~2016年9月17日（共15天）
活动期间同比去年

敬师专场（9.3-9.10）
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	25543.11
	460
	9219.35
	36.09%
	55.52

	去年同期
	22952.47
	557
	7224.33
	31.47%
	41.20

	增长额
	2590.64
	-97
	1995.02
	4.62%
	14.32

	增幅
	11.28%
	-17.4%
	27.61%
	14.6%
	34.75%


团圆专场（9.11-9.17）
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	38834.72
	476
	12616.4
	32.48%
	81.58

	去年同期
	24085.17
	578
	6797.23
	28.22%
	41.66

	增长额
	14749.55
	-102
	5819.17
	4.26%
	39.92

	增幅
	61.23%
	17.64%
	85.61%
	15%
	95.82%


【团圆专场考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间销售/7天

2016年9月11日~2016年9月17日（7天）
	5547.81
	68
	3980.13
	71.74%
	81.58

	2016年8月26日~2016年9月8日

 日均销售 

	3935.83
	63
	1359.23
	34.53%
	63.08

	    增长额
	1611.98
	5
	2620.9
	37.21%
	18.5

	    增长比
	40.95%
	7.93%
	192.82%
	107.7%
	29.32%


【敬师专场考核数据对比】
	
	大保健（瓶）
	养生堂系列（瓶）
	化橘红（盒）

	活动期间（9.3-9.10）
	26
	4
	1

	对比数据（8.21-9.1）
	21
	3
	0

	增长数
	5
	1
	1

	增长比
	23.8%
	33.3%
	100%


【活动优点】1.保健品活动力度大

2.

3.

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	
	

	2、现场氛围方面
	
	

	3、人员培训方面
	
	

	4、货品方面
	
	

	5、活动类型
	
	


                                                                   光华片浣花滨河店


