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太极大药房“限时抢购”活动相关事项要求通知
周边药房竞争激烈，多为低价，平价药房。竞争药房离我店距离很近。开展此活动的目的：利用抢购促销形式吸引客流，抓住门店早晚峰店内及店外人流，利用氛围宣传引导顾客刺激性销售，将竞争对手的客流吸引到活动门店，长期促销让门店在周边形成平价药房形象。

一、门店选择时间要求：

该门店周边有菜市场或者人流较集中地方，选择抢购时间段：店门口每天上下午高峰时段人流量较密集的一个钟头，通过氛围营造能尽快聚集人气，在有限时间内增加来客数增长商品。

二、活动宣传物料及营造要求：

	序号
	物料
	数量
	陈列要求
	备注

	1
	小蜜蜂
	2个
	店外花车
	1个播放活动语音，1个用于播放音乐

	2
	特惠花车
	不低于4个
	店外/店门口
	活动时间，花车4面必须用超低特价喷绘/KT板遮挡

	3
	大闹钟
	1个
	必须挂在店门口
	超大闹钟，从启动时间开始倒计时，活动结束时闹钟响起立即停止惠购品种销售（必须严格执行，便于该活动的真实性以及刺激顾客下次购买冲动延续性）

	4
	吊旗
	数张
	
	活动当天门店悬挂8.8折吊旗

	5
	活动海报、KT板
	1张
	活动海报：张贴整块橱窗

限时抢购KT板：橱窗
	活动结束立即清除

	6
	POP、爆炸花
	数张
	活动前期手绘POP：展示花车、货架上方、橱窗

手绘特价爆炸花：展示花车及货架相应位置
	活动结束立即清除所有相关活动信息POP和爆炸花

	7
	收银台区域
	
	
	收银台区域以及顾客排队结账区域需陈列季节性热销品种，要附上爆炸签以及产品资料

	7
	员工人员安排
	原则上不少于3人（2人制的门店，活动期间必须2人都在)
	
	1、店员——店内保证有三人销售药品，店员积极主动推荐抢购药品，熟记抢购药品价格。有迎客声及送客声，配合店长做好门店氛围营造工作。

2、店长——将本细则要求传达给每位店员，做好带头示范工作，充分调动店员积极性，对店员专业知识进行培训，提升门店客单价以及毛利率。和店员一起做好氛围营造工作。执行好各项工作细节要求。


活动计划表

营运部每月15号收各片区上报的活动计划表。原则上1个月1个门店2场。如以下2个条件（1、客流下滑严重；2、销售下滑严重）都存在的门店要求1个月4场

活动准备相关物料及事项要求：

	序号
	相关物料及事项
	注意事项
	完成时间

	1
	大闹钟
	不低于5个/片区
	请片长统一在宜家购买

	2
	活动海报
	根据活动计划表，以及门店上报的尺寸，统一制作并随货发到门店。（1张/店）
	制作周期5个工作日，随货配送到店（首次制作）

	3
	橱窗KT板
	门店上报的尺寸，统一制作并随货发到门店（1张/店）
	制作周期5个工作日，随货配送到店（首次制作）

	4
	花车KT板
	门店上报的尺寸，统一制作并随货发到门店（每个花车4周全包，门店有好多个花车报好多张）
	制作周期5个工作日，随货配送到店（首次制作）

	5
	DM单
	根据门店上报的活动次数制作DM单，原则上200张/场。
	制作周期5个工作日，随货配送到店。每月更换一次

	6
	活动商品备货
	提前一周做
	


考核方案以及氛围营造要求，随后发至各门店。请各片长于2016年6月15日前将6月16日~7月15日门店开展限时抢购活动的计划表发至策划科邮箱。本次活动计划表请门店将橱窗海报、橱窗KT板以及花车KT板尺寸一并上报。
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