            “ 双重好礼  1购既发”活动总结模板

【活动时间】2016年4月23日 ~4月25日(3天）

【参与门店】 万科店
活动期间同比去年（2015.4.23-2015.4.25）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	27392.67
	372
	8849.36
	32.3%
	73.6

	去年同期
	16685.96
	352
	4831.8
	28.9%
	47.4

	增长额
	10706.71
	20
	4017.56
	3.4%
	26.2

	增幅
	64.16%
	5.68%
	83.14%
	3.4%
	55.27%


活动期间日均对比（2016年3月26日~2016年4月17日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利额
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	9130.89
	124
	2949
	32.3%
	73.6

	  当月日均
	6948.37
	112
	2190
	31.5%
	61.9

	   增长额
	2182.52
	12
	759
	0.8%
	11.7

	   增长比
	31.4%
	10.71%
	34.65%
	0.8%
	18.9%


活动期间销售及毛利额完成情况对比（16年4月23~4月25日）
	项目
	总金额
	毛利额
	毛利率

	活动期间考核任务（非日常任务）
	26056.38
	8212.59
	31.5%

	活动期间完成
	27392.67
	8849.36
	32.3%

	完成率
	105%
	107.7%
	102%

	
	
	
	


【金牌品种活动情况】对比时间（（2016年3月26日~2016年4月17日））

	　
	天胶
	补肾
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	雅塑
	五子
	蚕蛾
	芪鹿补血

	活动期间
	4
	1
	2
	0
	4
	0
	2
	4
	0

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	2596
	80
	302
	0
	170.86
	0
	116
	264
	0

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	销售金额增减比
	668%
	-79.73%
	-20.3%
	-100%
	-23.72%
	-100%
	0
	155.5%
	-100%

	销售数量增减比
	669%
	-68%
	0
	-100%
	-23%
	-100%
	2.6%
	156%
	-100%


【活动优点】

必须填写

既可以抽奖，又能送礼品，双重好礼，优惠力度大，比较吸引顾客，增加了客单价，提高了销售。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	提高到位，提前到门店周围发放DM单，活动当天也到周边发放了DM单
	

	2、现场氛围方面
	气球拱门、花车、pop宣传，厂家到店活动支持
	

	3、人员培训方面
	提前培训
	

	4、货品方面
	特价品种和赠品数量较少
	下次活动前做好备货准备

	5、活动类型
	买赠和抽奖活动，吸引力度大
	


                                                                        东南片区万科店

                                                                        店长姓名：杨琴
                                                                         2016年4月27日

