营运部发〔2016〕220号               签发人：李坚                  

“滋补养生文化节” 促销活动方案

【活动时间】：2016年11月11日~ 11月18日（共 8天）
【参与门店】：73家（见附表1）
【活动主题】：滋补正当时     

【第一部分】
第一波：双11大促（活动时间：11月11日--11月13日）

 1、特惠商品：买一得二（原装）。（见附表6）
 2、全场满38元，即可 6折 换购保健品一瓶。（不拆单、每单限换购1瓶）
 注：（1）换购保健品含：天美健、康麦斯、汤臣倍健、爱司盟、千林、美澳健系列。

     （2）换购时在零售前台进行手工细单折扣。  
第二波：滋补养生（活动时间：11月14日--11月18日）

 1、天天会员日，全场8.5折（特价、中药饮片、毛利低于15%的品种不参与）。
 2、满38元， 赠 大枣（狗头枣、楼兰灰枣、楼兰骏枣）任意1袋 
    满68元， 赠 大枣（狗头枣、楼兰灰枣、楼兰骏枣）任意2袋 
满128元，赠 汉草堂 黄芪1袋                                 

满198元，赠 新鲜人参一支  或  银耳（100g）1袋 

注：数量有限，赠完为止。大枣、黄芪、银耳、新鲜人参赠送后请在零售前台细单优惠成0.01下账。

  3、保健营养素：

 （1）天美健、康麦斯、汤臣倍健、爱司盟：第一件7.8折，买二得三（原装或低价）。
 （2）千林、美澳健：买一得二（得原装、低价）
 （3）其余保健品，参加“活动一”。
【第二部分】（活动时间：11月11日--11月18日）
 1、礼品卡活动：花190元得200元（修身）礼品卡。
                花465元得500元（礼贤）礼品卡。

                花900元得1000元（问道）礼品卡。
 2、会员专享换购价：大枣、枸杞、护手霜、润唇膏、三金西瓜霜牙膏。（见附表2）
 3、中药滋补养生：（见附表3）

 4、滋补佳品：（见附表4）

 5、热销单品：（见附表5）

 6、中药：
（1）中药袋装、罐装：两件7.5折（配方饮片除外）。

（2）散装贵细（西洋参、天麻、冻干三七、三七等）：满50g送25g，满100g送50g
（3）滋补靓汤：
  A、鲜人参鸡汤
     组方：鸡1只、 新鲜人参1支、当归9克、黄芪12克

     效用：气血两虚兼阳虚者。症见少气乏力、面色苍白、头晕眼花、心悸失眠、食欲不振、
           畏寒喜暖、手足不温、腰漆冷痛、便溏等。

  B、补血养颜汤
     组方：乌鸡1只、阿胶10g、龙眼肉10g、枸杞15g、红枣20g
     效用：补血养颜，滋阴养肝，美容。

  C、党参羊肚汤
     组方：羊肚500克、党参30克、陈皮8克、胡椒12克、生姜2片

     效用：温中补虚 散寒止痛

     注：各店将以上组方陈列在一起，配上POP，宣传及药材品种相关联销售。
 （4）中药配方饮片：不打折、参与“满赠、换购”活动。
  7、医疗器械：
  （1）全线7.8折（特价品除外）。
  （2）健康自测组合：血压计、血糖仪特价。
【活动宣传方式】

一、整体形象打造

1、制作气球拱门，置于店门口，制作气球吊顶悬挂，烘托活动氛围。

2、活动海报：将海报张贴在KT板上，放置三脚架上、放到店门口。

3、吊旗：悬挂至天花板顶处及门楣橱窗下方。

4、POP：本次将统一配送“保健品、中药袋装罐装、医疗器械”活动POP，门店无需手写。

5、单品活动不干胶：张贴在插卡上，放至货品对应区域。
6、打造滋补季堆头：礼品区、并配上POP、爆炸签，放在货品对应区域上。
7、营运部将统一录制活动语音。


二、POP的准备（请参照模板书写）：

门店根据下面POP模板书写，活动期间，张贴在店内、店外对应位置：

用大号POP纸（红边黄底）书写1张“ 暖冬滋补季 天天会员日 8.5折 （特价、特例品、中药饮片不参与折扣）”：海报不够的可粘贴在橱窗腰线上方。
用大号POP纸（红边黄底）书写1张“ 暖冬滋补季  满38元得养生佳品”，海报不够的可粘贴在橱窗腰线上方。

用大号POP纸（红边黄底）书写1张“冬令进补 滋补养生靓汤     汤 配方：”,粘贴在橱窗腰线上方及保健品区域。

三、活动宣传要求：
1、活动期间请对所有顾客进行宣传活动内容。

2、门店需安排员工打电话通知重点会员、流失会员和新发展会员。

3、收银台一句话服务，引导顾客参与活动。

4、各店店长需提前2天对门店员工进行活动前期培训，保证每位员工都清楚、明白活动内容，并将培训照片反馈回营运部微信群，营运部活动前1天将重点随机抽查，如抽查到不合格，将对当事人罚款10元/人，店长负连带责任，罚款5元/人。

5、活动的pop张贴以及气球和店内装饰必须在活动前一天做完，活动当天将活动现场开展的照片发到营运部微信群（人流较多时），照片共发送4张（店外整体效果图、店内整体氛围图、滋补养生区），如未按时上传照片，将对店长处20元罚款，片长负同等责任，罚款20元。

四、活动总结：

1、活动后2天内，店长统计活动销售数据，片长指导店长写活动总结，对本次活动进行中的各个环节进行点评，3天内片长将片区总结及各门店的总结汇总压缩打包发至“策划科”邮箱。如过时未上报，将对片长进行50元的处罚！
五、活动考核：

考核时间：待策划科通知为准

                                                           营运部

                                                       2016年11月3日
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