              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月24日~1月03日(11天）

【参与门店】 崔家店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	38495.44
	519
	12296.58
	31.9%
	74.2

	去年同期
	40309.04
	766
	12397.31
	30.7%
	52.6

	增长额
	-1813.6
	-247
	-100.73
	1.2%
	21.6

	增幅
	-4.5%
	-32.2%
	-0.8%
	3.9%
	41.1%


活动期间日均对比（09月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	3499.6
	47.2
	1117.9
	31.9%
	74.2

	当月日均
	4138.5
	65.6
	1319.1
	31.8%
	63

	    增长额
	-638.9
	-18.4
	-201.2
	0.1
	11.2

	    增长比
	-15.4%
	-28%
	-15.2%
	0.31%
	17.7%


活动期间保健品日均对比（09月26~11月25日）销售数量（包含爱司盟、汤臣倍健、千林、美澳健、自然之宝、佳汇泰）
	日期
	日均销售瓶数
	保健品销售额
	保健品销售毛利率
	总销售的毛利率

	活动期间日均
	1
	171.33
	56.1%
	31.9%

	当月日均
	1.3
	2093.8
	60.5%
	31.8%

	增长额
	-0.3
	-1922.47
	-4.4
	0.1

	增长比
	-23%
	-91.8%
	-7.3%
	0.31


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	5
	4
	2
	3
	0
	6
	11
	5
	35
	7

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	3242.79
	320
	21.76
	289.8
	0
	276.55
	1884.58
	715
	974.41
	348

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*11天销售数量
	2.88
	7.4
	18.6
	7.9
	1.08
	30.6
	14.6
	5.2
	6.3
	24

	销售数量增减比
	73.6%
	-45.9%
	-89.2%
	-62%
	-100%
	-80%
	-24.6%
	-3.8%
	455.5%
	-70%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	5
	3.78
	32.2%


【活动优点】

部分商品买一赠一比较吸引顾客，保健品活动力度较大
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	pop
	加强宣传力度

	2、现场氛围方面
	气球，歌曲
	保持

	3、人员培训方面
	提前培训
	保持

	4、货品方面
	有部分缺货
	提前备货

	5、活动类型
	买赠
	保持
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