              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月24日~1月03日(11天）

【参与门店】华泰路店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	77256.93
	1208
	24521.06
	31.74%
	64

	去年同期
	75279.76
	1018
	24166.03
	32.1%
	74

	增长额
	1977.17
	190
	355.03
	-0.36%
	-10

	增幅
	2.63%
	18.66%
	1.5%
	-1.12%
	-13.5%


活动期间日均对比（09月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	7023.36
	110
	2229.2
	31.74%
	64

	   当月日均
	8924.43
	141
	2909.7
	32.6%
	63

	    增长额
	-1901.07
	-31
	-680.5
	-0.86%
	-1

	    增长比
	-21.3%
	-22%
	-23.39%
	-2.64%
	-1.6%


活动期间保健品日均对比（09月26~11月25日）销售数量（包含爱司盟、汤臣倍健、千林、美澳健、自然之宝、佳汇泰）
	日期
	日均销售瓶数
	保健品销售额
	保健品销售毛利率
	总销售的毛利率

	活动期间日均
	1.7
	3986.8
	55.44%
	31.74%

	当月日均
	2
	4000.99
	59.36%
	32.6%

	增长额
	-0.25
	-13.2
	-3.92
	-0.86%

	增长比
	-15%
	-0.3%
	-6.6%
	-2.64%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	1
	7
	20
	1
	0
	7
	14
	3
	79
	25

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	646.79
	560
	324.46
	152.2
	0
	387.25
	2827.84
	417.05
	2026.54
	1276

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*15天销售数量
	849.75
	1261.3
	749.19
	718.6
	92.4
	1482.1
	3479.3
	764.8
	2438
	1652.5

	销售数量增减比
	-23.9%
	-55.5%
	-56.7%
	-78.8
	0
	-73.8
	-18.7
	-45.4
	-16.8
	-22.7


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	
	
	


【活动优点】

保健品比较吸引，完成了任务，但是处方药销售限制，导致销售和毛利太低。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	
	

	2、现场氛围方面
	
	

	3、人员培训方面
	
	

	4、货品方面
	
	

	5、活动类型
	
	


                                                                        东南片区华泰路店

                                                                         店长姓名：但燕
                                                                         2016年1月5日

