              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月24日~1月03日(11天）

【参与门店】 水杉街店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	30654.7
	553
	10010.5
	32.65%
	55.43

	去年同期
	26466.69
	479
	9158.83
	34.6%
	55.25

	增长额
	4188.01
	74
	851.67
	-1.95%
	0.17

	增幅
	15.8%
	15.4%
	9.3%
	-5.6%
	0.3%


活动期间日均对比（09月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2786.7
	50
	910
	32.65%
	55.43

	   当月日均
	3067.45
	55
	935.3
	30.49%
	55.5

	    增长额
	-280.75
	-5
	-25.3
	2.16%
	-0.07

	    增长比
	-9.1%
	-9%
	-2.7%
	7.08%
	0%


活动期间保健品日均对比（09月26~11月25日）销售数量（包含爱司盟、汤臣倍健、千林、美澳健、自然之宝、佳汇泰）
	日期
	日均销售瓶数
	保健品销售额
	保健品销售毛利率
	总销售的毛利率

	活动期间日均
	1.45
	168.9
	44.58%
	32.65%

	当月日均
	0.5
	71.6
	63.1%
	30.49%

	增长额
	0.95
	97.3
	-18.52%
	2.16%

	增长比
	190%
	135.9%
	-29.35%
	7.08%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	0
	0
	35
	0
	0
	0
	16
	0
	22
	3

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	0
	0
	755.85
	0
	0
	0
	1857.9
	0
	650.56
	174

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*15天销售数量
	2
	11
	20
	0
	0
	5
	7.5
	0
	16.5
	16

	销售数量增减比
	-200%
	0
	75%
	0
	0
	0
	113%
	0
	33.3%
	-81.25%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	0
	0
	0


【活动优点】

必须填写

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	吊旗去领的时候已领完
	到其他门店调几张

	2、现场氛围方面
	由于检查，门口不允许贴东西
	口头宣传

	3、人员培训方面
	提前三天培训到位
	

	4、货品方面
	
	

	5、活动类型
	
	


                                                                        东南片区水杉街店

                                                                        店长姓名：梁桃
                                                                        2016年01月04日

