              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月24日~1月03日(11天）

【参与门店】杉板桥店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	39998.74
	538
	13320.07
	33.3%
	74.3

	去年同期
	18833.68
	475
	6032.67
	32%
	39.65

	增长额
	21165.0
	63
	7287.4
	1.3%
	34.65

	增幅
	112.3%
	13.2%
	120.7%
	4%
	87.4%


活动期间日均对比（09月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	3636.25
	49
	1211.0
	33.3%
	74.3

	   当月日均
	3389.0
	54
	1127.6
	33.27%
	62.76

	    增长额
	247.2
	-5
	83.4
	0.03%
	11.54

	    增长比
	7.3%
	-9.2%
	4.73%
	1%
	18.4%


活动期间保健品日均对比（09月26~11月25日）销售数量（包含爱司盟、汤臣倍健、千林、美澳健、自然之宝、佳汇泰）
	日期
	日均销售瓶数
	保健品销售额
	保健品销售毛利率
	总销售的毛利率

	活动期间日均
	2
	241.2
	48.4%
	33.3%

	当月日均
	1.6
	214.2
	62%
	33.27%

	增长额
	0.4
	27
	-13.6%
	0.03%

	增长比
	25%
	12.6%
	-22%
	1%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	4
	3
	21
	12
	0
	16
	22
	2
	19
	8

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	2596.00
	240
	332
	632.17
	0
	670
	2652.53
	323
	439.72
	406

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*15天销售数量
	1298
	116
	211
	557.8
	0
	384
	2355.6
	850.2
	1302.1
	782.1

	销售数量增减比
	100%
	106.8
	57.3%
	13.3%
	0
	74.5%
	12.6%
	-62%
	-66.2%
	-48%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	无
	
	


【活动优点】

换购优惠力度大。

中药，单品等活动丰富，顾客选择多。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	无DM单
	

	2、现场氛围方面
	门外气球拱门，门楣6折吊旗，活动氛围好
	

	3、人员培训方面
	提前两天培训活动内容
	

	4、货品方面
	货品充足
	

	5、活动类型
	打折换购
	


                                                                        东南片区杉板桥店

                                                                        店长姓名：毛静静
                                                                         2016年01月05日

