              东南片观音桥“双节”活动总结
【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】观音桥店
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	23770.51
	684
	8764.97
	30.53%
	34.7

	去年同期
	22226.55
	569
	7857.16
	35.35%
	39.06

	增长比
	6.94%
	20.20%
	11.55%
	13.63%
	11.16%


活动期间日均对比当年日均销售（1月1日~8月25日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间日均
	4754.102
	136.8
	1752.994
	30.53%
	34.7

	   当月日均
	4241.93
	112.3
	1387.11
	32.30%
	39.06

	    增长比
	12.07%
	21.81%
	26.37%
	-5.47%
	-11.10%


【活动礼品赠送情况】

	赠品名
	指甲剪
	玻璃杯
	牙刷架
	抽纸
	Led灯
	抱枕

	数量
	15
	3
	20
	5
	6
	1


【重点单品活动情况】（黄金单品及鲜人参)
	
	天胶
	补肾
	辅降
	菊皇茶
	养生堂
	藏药
	倍健
	鲜人参

	活动期间

销售数量
	0
	6
	0
	2
	2
	2
	3
	0



	活动期间

销售金额
	0
	480
	0
	64.4
	220
	120
	542
	0

	对比日均*4天销售金额
	0
	80
	0
	64.4
	220
	45
	210
	0

	增减比
	0
	83%
	0
	0%
	0%
	166%
	158%
	0


【活动单品销售情况】（其他活动品种，保健品、医疗器械、中药销售情况）
	
	医疗器械
	中药
	
	
	
	
	

	活动期间

销售数量
	0
	24
	
	
	
	
	

	活动期间

销售金额
	0
	534.44
	
	
	
	
	

	对比日均*6天销售金额
	0
	454.1
	
	
	
	
	

	增减比
	0
	17.6%
	
	
	
	
	


【会员特价品销售情况】

	
	活动期间销售数量
	对比日均*6天销售数量
	其中销售较好、受顾客喜欢的品种

	
	121
	110
	感冒灵颗粒  开塞露 


【活动优点】

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	提前到位
	

	2、现场氛围方面
	气球布置到位，宣传也到位 提前发放dm单
	

	3、员工培训方面
	提前培训
	

	4、限时赠送情况
	无
	

	5、活动完成情况
	未完成
	

	6、其他
	
	


