              “中秋节”活动总结模板
【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】双流县清泰路店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	12441.48
	255
	  4433.1
	    37.27%
	48.8

	去年同期
	   5898.48
	     172
	  1950.18
	33.28%
	34.3

	增长额
	6543
	83
	  2482.92
	3.99%
	14.5

	增幅
	111%
	48.2%
	  127.3%
	12%
	42.3%


活动期间日均对比（8月1日~8月25日）日均销售 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2488.3
	51
	 886.62
	37.27%
	48.8

	   当月日均
	    1713.15
	48
	  581.3
	33.9%
	35.7

	    增长额
	   775.15
	3
	 305.32
	3.37%
	13.1

	    增长比
	45.2%
	6.3%
	  52.5%
	   9.94%
	36.7%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(5天）

9月23日~9月27日
	12441.48
	255
	 4433.1
	37.27%
	   48.8

	   当月日均*5

1月1日~8月25日
	  8565.75
	     240
	  2906.5
	   33.9%
	   35.7

	    增长额
	   3875.73
	15
	   1526.6
	3.37%
	13.1

	    增长比
	45.3%
	6.3%
	   52.5%
	9.94%
	36.7%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热、四季感冒

	活动期间

销售数量
	0盒
	  2瓶
	2包
	3罐
	0罐
	  2盒
	5件
	2瓶
	10盒

	活动期间

销售金额
	0元
	160元
	60.86元
	230元
	0元
	90元
	689.2元
	263元
	165元

	对比日均*5天销售数量
	0盒
	  2.2盒
	1包
	3.8罐
	0.1罐
	 2.2盒
	3件
	0.4瓶
	3.6盒

	销售数量增减比
	0
	-9%
	100%
	-21%
	-100%
	-9%
	66.6%
	 400%
	178%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	32个
	49
	-34.7%


【活动优点】

1.礼品比较有新意吸引顾客。

2.特价品种比较多，更吸引人。

3.进店，凡是购买的，凭收银小票领取手机清洁布一条。

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	 DM单 大海报
	   多配备一张大海报

	2、现场氛围方面
	 店员进行宣传
	  邀请个别厂家参与

	3、人员培训方面
	活动前培训
	  活动之中也随机抽查培训

	4、货品方面
	有部分货源不足
	  活动前再来一次货品

	5、活动类型
	公司策划活动
	  增加一些游戏
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