              “中秋节”活动总结模板

【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】天久北巷店  
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	12736.83
	220
	3131.39
	    24.59%
	57.89

	去年同期
	9951.52
	200
	2807.75
	28.21%
	49.75

	增长额
	2785.31
	20
	323.64
	-3.62
	8.14

	增幅
	27.98%
	10%
	11.52%
	-12.83%
	16.36%


活动期间日均对比（1月1日~8月25日）日均销售 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2547.366
	44
	 626.278
	24.58%
	57.89

	   当月日均
	2408.68
	46
	  727.39
	30.19%
	52.36

	    增长额
	 138.686
	-2
	-101.112
	-5.61%
	5.53

	    增长比
	5.75%
	-4.34%
	  -13.9%
	-18.58%
	10.56%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(5天）

9月23日~9月27日
	12736.83
	220
	 3131.39
	24.59%
	57.89

	   当月日均*5

1月1日~8月25日
	12043.40
	230
	  3636.95
	30.19%
	52.36

	    增长额
	   693.43
	-10
	   -505.56
	-5.6%
	5.53

	    增长比
	5.75%
	-4.34%
	 -13.90
	-18.54%
	-10.56%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热、四季感冒

	活动期间

销售数量
	0
	10
	1
	0
	0
	3
	3
	0
	5

	活动期间

销售金额
	0
	640
	32.22
	0
	0
	135
	466
	0
	78

	对比日均*5天销售数量
	0.46
	8
	0.31
	2
	0.29
	3.69
	1.56
	0.35
	7

	销售数量增减比
	-100%
	25%
	222%
	-100%
	-100%
	-18%
	0.92%
	-100%
	-28%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	10
	20
	-50%


【活动优点】

1.返劵吸引人
2.

3.

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	良好
	

	2、现场氛围方面
	良好
	

	3、人员培训方面
	良好
	

	4、货品方面
	良好
	

	5、活动类型
	一般
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