              “中秋节”活动总结模板
【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】华阳南湖店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	20631
	237
	7239
	35%
	87

	去年同期
	18295
	296
	6100
	33.3%
	61.8

	增长额
	2336
	-59
	1139
	1.7%
	25.2

	增幅
	12.7%
	-19.9%
	18.6%
	5%
	40.7%


活动期间日均对比（1月1日~8月25日）日均销售 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	4126
	47.4
	1447.8 
	35%
	87

	   当月日均
	2972
	63
	882  
	29.6
	46

	    增长额
	 1154
	-15.6
	565.8
	5.4
	41

	    增长比
	38.8%
	-24.7%
	64%  
	18.2%
	89%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(5天）

9月23日~9月27日
	20631
	237
	7239 
	35%
	87

	   当月日均*5

1月1日~8月25日
	  14860
	315
	4410  
	29.6
	46

	    增长额
	   5771
	-78
	2829   
	5.4
	41

	    增长比
	38.8%
	-24.7%
	64%  
	18.2%
	89%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热、四季感冒

	活动期间

销售数量
	1
	1
	0
	6
	0
	0
	5
	9
	3

	活动期间

销售金额
	799
	80


	0
	38.06
	0
	0
	1277.7
	1035
	46.4

	对比日均*5天销售数量
	1
	2
	0.2
	2.45
	0.25
	1.2
	2.8
	6
	2.3

	销售数量增减比
	0
	-50%
	-2%
	244%
	-2.5%
	1.2%
	178%
	150%
	130%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	37
	18
	51%


【活动优点】

1.

2.

3.

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	宣传物资太过仓促，赠品太少
	宣传物资下次可以提前几天到店，我们可以更好的宣传，赠品分配均衡。

	2、现场氛围方面
	较好
	下次营造氛围更浓烈

	3、人员培训方面
	提前两到三天就对店上员工进行培训
	要求店员对活动的熟悉度更全面

	4、货品方面
	充足
	

	5、活动类型
	吸引力不大
	


                                                                    高新片  南湖店

