              西北片马超店中秋节动总结
【活动时间】2015年9月23日~9月27日（5天）

【参与门店】马超店
活动期间同比1月1日—8月25日
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	19820.3
	363
	5939.21
	29.96%
	54.6

	1月1日-8月25日同期
	714523.25
	13391
	211893.81
	29.65%
	53.35

	增长比
	31.48%
	28.5%
	32.86%
	1%
	2.3%


活动期间日均对比当月日均销售（9月1日~9月22日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间日均
	3964.06
	72.6
	1187.842
	29.96%
	54.6

	   当月日均
	2825.35
	60.6
	815.5
	28.86%
	46.6

	    增长比
	40.3%
	13.2%
	45.6%
	3.8%
	17.16%


【活动礼品赠送情况】

	赠品名
	指甲刀
	牙刷架
	煎蛋锅
	玻璃杯
	小夜灯
	小音箱
	保温杯
	抱枕
	手机屏幕清洁干湿包


	数量
	0
	0
	7
	0
	1
	1
	1
	1
	0


【重点单品活动情况】（黄金单品及鲜人参)

	
	天胶
	补肾
	风热感冒及四季感冒
	菊皇茶
	维生素C和E
	倍健
	辅降
	藏药
	中山中智
	鲜人参

	活动期间

销售数量
	0
	7
	5
	1
	2
	11
	0
	1
	2
	0

	活动期间

销售金额
	0
	560
	78
	32.22
	250
	2175.38
	0
	42.56
	334.39
	0

	对比日均*5天销售金额
	137
	179.3
	11.3
	17.52
	53.65
	839.4
	16.44
	52.3
	261.39
	5.5

	增减比
	0
	212.3%
	590%
	83.9%
	366%
	159%
	0
	-18.6%
	27.9%
	0


【活动单品销售情况】（其他活动品种，保健品、医疗器械、中药销售情况）

	
	保健品
	医疗器械
	中药
	
	
	
	

	活动期间

销售数量
	35
	32.17
	18
	
	
	
	

	活动期间

销售金额
	3780.9
	518
	1228.46
	
	
	
	

	对比日均*5天销售金额
	1596.88
	701.5
	989.33
	
	
	
	

	增减比
	136.77%
	-26.16%
	24.17
	
	
	
	


【会员特价品销售情况】

	
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	其中销售较好、受顾客喜欢的品种

	
	171.2
	121.2

	感冒灵颗粒。施慧达。健胃消食片。抗病毒颗粒


【活动优点】赠品比较实用，新颖，顾客比较喜欢
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	        充足
	

	2、现场氛围方面
	        良好
	

	3、员工培训方面
	          优
	

	4、限时赠送情况
	       良好
	

	5、活动完成情况
	       未完成
	          加大宣传力度，加强联合用用的推荐。

	6、其他
	
	


                                                                 马超东路店
                                                   2015年9月29日
