大邑邛崃片区“9月单店”活动总结（单店或广场）

【活动时间】2015年9月12日~9月13日（2天）

【参与门店】邛崃洪川店  
活动期间同比去年（与2014年9月12日—9月13日对比）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	4852.8
	101
	1504.8
	31%
	48

	去年同期
	2323.1
	72
	906.6
	39%
	32.2

	增长额
	2529.7
	29
	598.2
	-7%
	15.8

	增幅
	108%
	40%
	66%
	-7%
	49%


活动期间日均对比当月日均销售（9月1日~9月10日） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2426.4
	50
	  752.4
	31%
	48

	   当月日均
	   1903.5
	44
	576.4  
	30%
	43.2

	    增长额
	   522.9
	6
	 176 
	1%
	4.8

	    增长比
	27%
	13%
	  30%
	1%
	11%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(2天）

9月12日~9月13日
	4852.8
	101
	1504.8 
	31%
	48

	   上月日均*2

（8.1—8.31）
	 3276.8  
	86
	  919.5
	28%
	38

	    增长额
	   1576
	15
	  585.3 
	3%
	10

	    增长比
	48%
	17%
	 64%
	3%
	26%


【金牌品种活动情况】（8.1—8.31日均*2天）

	
	天胶
	补肾
	风热感冒颗粒
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	菊皇茶
	倍健系列
	维C和维E

	活动期间

销售数量
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0

	对比日均*2天销售数量
	0
	46
	13.8
	25
	0
	20
	8.3
	111.8
	0

	销售数量增减比
	0
	-100%
	-100%
	-100%
	0
	-100%
	-100%
	-100%
	0


【活动优点】

优惠金额较实惠，老年顾客比较喜欢
····

····

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	本次无物资
	

	2、现场氛围方面
	POP 气球当天10点全张贴完毕
	

	3、人员培训方面
	提前2天全部培训
	

	4、货品方面
	货品不足。涉及放假
	

	5、活动类型
	单店
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