营运部“年中大促”活动总结模板

【活动时间】2015年7月20日~7月22日（3天）

【参与门店】华阳正东中街店  
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	14290.86
	249
	2795.82
	    19.6%
	57.4

	去年同期
	10475.41
	210
	3896.19
	37.2%
	49.9

	增长额
	3815.45
	39
	-1100.37
	-17.6%
	7.5

	增幅
	36.42%
	18.6%
	-39.4%
	-90%
	15%


活动期间日均对比当月日均销售（7月1日~7月14日） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	4763.62
	83
	 931.94
	19.6%
	57.4

	   当月日均
	2772.34
	61
	729.6  
	26.3%
	45.4

	    增长额
	 1991.28
	22
	202.34
	-6.7%
	12

	    增长比
	71.8%
	36%
	  27.7%
	-34.2%
	26.4%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

7月20日~7月22日
	14290.86
	249
	2795.82 
	19.6%
	57.4

	   当月日均*3

7月1日~7月14日
	  8317.02
	183
	  2188.8
	26.3%
	45.4

	    增长额
	   5973.84
	66
	   607.02
	-6.7%
	12

	    增长比
	71.8%
	36%
	 27.7%
	-34.25
	26.4%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热感冒颗粒

	活动期间

销售数量
	0
	0
	1
	1
	2
	0
	2
	1
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	31.5
	76.5
	295.68
	0
	438.84
	103.84
	0

	对比日均*3天销售数量
	0
	1.29
	0.21
	0.95
	0
	0.43
	1.9
	0.21
	0.64

	销售数量增减比
	0
	-100%
	376%
	5.20%
	100%
	-100%
	5.2%
	376%
	-100%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（12个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	125
	41.6
	200%


【活动优点】

1.特价品种力度很大，吸引顾客
2.单品折扣力度大，顾客觉得我们价格便宜。
3.公司这次制作的插卡摆在货架上鲜明，使店内氛围浓烈
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	提前去周围小区和菜市场发传单宣传。
	气球希望公司随活动物资一起发。

	2、现场氛围方面
	店内氛围浓烈。店外城管管制，不能摆出去；还有店外在修路，灰尘大。氛围较差
	下次活动提前和城管联系

	3、人员培训方面
	活动前一天店上人员培训，大家能书籍
	

	4、货品方面
	备货齐
	

	5、活动类型
	满58元抽奖
	


                                                                    高新片 华阳正东中街店

