营运部“年中大促”活动总结模板

【活动时间】2015年7月20日~7月22日（3天）

【参与门店】玉双店  
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	15986.19
	299
	3818.54
	   23.88% 
	53.46

	去年同期
	4874.97
	106
	1486.47
	30.5%
	45.99

	增长额
	11111.22
	193
	2332.07
	-6.62
	7.47

	增幅
	227%
	182%
	156%
	-6.62%
	16.2%


活动期间日均对比当月日均销售（7月1日~7月14日） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	5328.73
	99.66
	 1272.8
	23.88%
	53.46

	   当月日均
	2754.32
	72.5
	  768.26
	27.8%
	37.99

	    增长额
	 2574.41
	27.16
	504.54
	-3.92
	15.47

	    增长比
	93.4%
	37.46%
	  65.67%
	-3.92%
	40.7%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

7月20日~7月22日
	15986.19
	299
	3818.54 
	23.88%
	53.46

	   当月日均*3

7月1日~7月14日
	  8262.96
	217
	  2304.78
	27.8%
	37.99

	    增长额
	   7723.23
	82
	   1513.76
	-3.92
	15.47

	    增长比
	93.46%
	37.77%
	 65.6%
	-3.92%
	40.7￥


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热感冒颗粒

	活动期间

销售数量
	0
	0
	0
	5
	0
	4
	6
	0
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	0
	501.5
	0
	198.88
	663
	0
	0

	对比日均*3天销售数量
	1048
	240
	
	210
	
	165.6
	162
	0
	0

	销售数量增减比
	-1048%
	240%
	
	138%
	
	
	309%
	
	


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（12个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	118
	45
	162%


【活动优点】

1.活动方案提前，有准备时间，很好
2.优惠力度大，较吸引顾客
3.有足够时间备货
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	赠品不足
	增加赠品数量，特别是质量上成赠品

	2、现场氛围方面
	
	

	3、人员培训方面
	
	

	4、货品方面
	
	

	5、活动类型
	
	


                                                                    东南片  玉双店

