营运部“年中大促”活动总结模板
【活动时间】2015年7月18日~7月20日（3天）

【参与门店】崔家店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	16755.73
	370
	3959.83
	    23.6%
	45.2

	去年同期
	   11788.58
	    245
	3525.51
	29.9%
	48.1

	增长额
	4967.15
	125
	434.32
	-6.3
	-2.9

	增幅
	29.6%
	33.7%
	10.9%
	-26.6%
	-6.4%


活动期间日均对比当月日均销售（7月1日~7月14日） 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	5585.24
	123
	 1319.9
	23.6%
	45.4

	   当月日均
	   4140.6
	96
	  1219.63
	29.4%
	43.1

	    增长额
	 1444.64
	27
	  100.27
	-5.8%
	2.3

	    增长比
	134.9%
	128.12%
	  108.22%
	   80.27%%
	105.3%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

7月18日~7月20日
	16755.73
	370
	 3959.83
	23.6%
	45.2

	   当月日均*3

7月1日~7月14日
	  12421.8
	    288
	 3658.89 
	   29.45%
	43.13

	    增长额
	   4333.93
	82
	   300.94
	5.85
	2.07

	    增长比
	134.9%
	128.5%
	108.2% 
	80.12%
	104.8%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊皇茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热感冒颗粒

	活动期间

销售数量
	0
	   0
	0
	4
	0
	  12
	5
	0
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	0
	276.25
	0
	424
	735.28
	0
	0

	对比日均*3天销售数量
	0
	0.64
	1.07
	0.78
	0
	382.46
	375.6
	1.07
	0.42

	销售数量增减比
	0
	-100%
	-100%
	412%
	0
	108.4%
	195.76%
	-100%
	-100%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（12个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	245
	57.35
	427.2%


【活动优点】

1.活动内容吸引顾客，打折有抽奖

2.活动氛围隆厚，但是由于城管限制门口不让大摆

3.员工积极推介活动内容

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	物资来的仓促，活动前一天才下午到店
	提前发放物资

	2、现场氛围方面
	手写pop，气球，爆炸花陈列，还播放小蜜蜂在外面
	保持

	3、人员培训方面
	提前2天培训，保证员工人人知晓
	保持

	4、货品方面
	货品基本充足，没有的商品都在附近调拨
	保持

	5、活动类型
	全场8.8折后抽奖，还有特价和6.7.8折部分商品
	保持


                                                                    东南片  崔家店

