营运部“年中大促”活动总结模板
【活动时间】2015年7月18日~7月20日（3天）

【参与门店】龙泉锦绣店店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	6912.97
	130
	1022.20
	    14.8%
	53.18

	去年同期
	4684.27
	97
	1776.04
	37.9%
	48.29

	增长额
	2228.7
	33
	-753.84
	-23.1%
	4.89

	增幅
	47.58%
	34.02%
	-42.44%
	-60.95%
	10.13%


活动期间日均对比当月日均销售（7月1日~7月14日） 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2304.32
	43.33
	340.73
	14.8%
	53.18

	   当月日均
	1012.96
	37
	345.34
	34.09%
	27.48

	    增长额
	1291.36
	6.3
	-4.61
	-19.29%
	25.7

	    增长比
	127.48%
	17.02%
	-1.33%
	-56.59%
	93.52%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

7月18日~7月20日
	6912.97
	130
	1020.2
	14.8%
	53.18

	   当月日均*3

7月1日~7月14日
	3038.88
	111
	1036.02
	34.09%
	27.48

	    增长额
	3874.09
	19
	-15.82
	-19.29%
	25.7

	    增长比
	127.48%
	17.11%
	-1.53%
	-56.59%
	93.52%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	幸福科达琳
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热感冒颗粒

	活动期间

销售数量
	0
	0
	1
	1
	1
	0
	8
	0
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	18.66
	68
	168
	0
	115032
	0
	0

	对比日均*3天销售数量
	0
	0
	0
	1
	0
	0
	2.14
	0
	0

	销售数量增减比
	0
	0
	100%
	0
	100%
	0
	273.83%
	0
	0


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（12个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	82
	21.5
	281.4%


【活动优点】

1.超低特价吸引顾客

2.活动力度大，尤其是保健品折扣，增加了保健品的购买。

3.抽奖活动提高客单价

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	门店自行购买
	公司提前做好活动策划，后勤提前备好活动物资

	2、现场氛围方面
	无
	

	3、人员培训方面
	无
	

	4、货品方面
	无
	

	5、活动类型
	顾客看到58可以抽奖，但好多顾客买的都是特价及买赠的单品，不弹出抽奖券，顾客意见大，甚至有直接不买了的顾客。
	多给顾客做解释。


                                                                    东南片  龙泉锦绣店

