营运部“端午节、父亲节”活动总结
【活动时间】2015年7月18日~7月20日（3天）

【参与门店】黄苑东街店  
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	0.96万
	190
	0.22万
	24.7%
	48.7

	去年同期
	0.6万
	120
	0.18万
	31%
	49.6

	增长额
	0.36万
	70
	0..04万
	-6.3%
	-0.9

	增幅
	60%
	58%
	22%
	-6.3%
	-0.9%


活动期间日均对比当月日均销售（7月1日~7月14日） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	0.32万
	63
	  0.073万
	24.7%
	48.7

	   当月日均
	    0.15万
	42
	  0.057万
	29.6%
	36.5

	    增长额
	   0.17万
	21
	  0.016万
	-4.9%
	12.2

	    增长比
	113%
	50%
	  28%
	-4.9%
	33.4%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

7月18日~7月20日
	0.96万
	190
	0.22万
	24.7%
	48.7

	   当月日均*3
7月1日~7月14日
	 0.45万
	126
	 0.17万
	29.6%
	36.5

	    增长额
	0.51万
	41
	0.06万
	-4.9%
	12.2


	    增长比
	113%
	32%
	35%
	-4.9%
	33.4%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	幸福科达琳
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	蚕蛾公补片
	锌钙特口服液
	乳酸菌素片

	活动期间

销售数量
	0
	1
	0
	3
	0
	0
	0


	0
	0

	活动期间

销售金额
	0
	0
	0
	204
	0
	0

	0


	0
	0

	对比日均*5天销售数量
	0
	0
	0
	0
	2
	6
	0
	0
	0

	销售数量增减比
	0%
	100
	0%
	100%
	%
	%
	0
	0
	0


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（个）
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	32 盒
	21盒
	34%


【活动优点】

1、 特价品种多，顾客选择余地宽广，活动力度大，吸引了不少新老顾客。

2、 单品买赠活动大，突出单品价格比以前便宜。

3打折率高，受顾客欢迎.

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	资料够用
	提前发放物资到门店

	2、现场氛围方面
	活动氛围不够强烈。
	。气球不要打的太大，当天就爆了

	3、人员培训方面
	培训后要求复述。并能向顾客宣传活动整体内容。
	

	4、货品方面
	货源充足
	

	5、活动类型
	
	。
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