双林店“年中大促”活动总结
【活动时间】2015年7月18日~7月20日（3天）

【参与门店】双林店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	33078.97
	567
	8649.72
	    26.15%
	58.34

	去年同期
	   18630.68
	     265
	6174.94
	33.14%
	70.3

	增长额
	14448.29
	302
	2474.78
	6.99%
	-11.96

	增幅
	77.55%
	113.96%
	40%
	21%
	-17%


活动期间日均对比当月日均销售（7月1日~7月14日） 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	11026.32
	189
	 2883.24
	26.15%
	58.34

	   当月日均
	   7788.18
	143
	 2316.77
	29.74%
	54.57

	    增长额
	   3238.14
	46
	  566.47
	-3.59%
	3.77

	    增长比
	41.57%
	32.16%
	  24.45%
	   -12%
	6.9%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

7月18日~7月20日
	33078.97
	567
	  8649.72
	26.15%
	58.34

	   当月日均*3

7月1日~7月14日
	  23364.54
	     429
	  6950.31
	29.74%
	54.57

	    增长额
	   9714.43
	138
	  1699.41
	-3.59%
	3.77

	    增长比
	41.57%
	32.16%
	  24.45%
	   -12%
	6.9%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	菊黄茶
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	风热感冒颗粒

	活动期间

销售数量
	 0
	  12
	4
	9.2
	1
	2
	34
	0
	1

	活动期间

销售金额
	0
	960
	126
	912.9
	168
	87.6
	4036.96
	0
	16.8

	对比日均*3天销售数量
	1.4
	0.42
	1.71
	2.72
	0.21
	8.78
	5.36
	0.64
	1.5

	销售数量增减比
	-1.4
	11.58
	2.39
	6.48
	0.79
	-6.78
	28.64
	-0.64
	-0.5


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（12个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	247
	184
	34.24%


【活动优点】

本次活动全场8.8折后再送礼，礼品也有一定吸引力。

2.本次保健品活动优惠力度大，第一瓶8.8折，第二瓶5折，可有效的吸引有潜在消费的顾客购买。

3.本次活动宣传物资、人员培训方面都很全面到位。

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	仓库在活动宣传物资方面配送不积极
	希望下次物资配送至少提前2天到达门店，门店好安排宣传单的发放等

	2、现场氛围方面
	本次活动联系城管，成华区该时间段卫生达标检查，不能店外展示，活动现场气氛欠佳。
	下次活动提前联系城管，如遇此情况与公司商量看能否调节活动时间

	3、人员培训方面
	活动前培训两次，活动当天重点强调
	加强活动培训，重视销售过程中的促销细节。

	4、货品方面
	部分活动品种备货不足
	提前知道活动，及时备货

	5、活动类型
	8.8折后再送礼，单品、保健品、中药、医疗器械活动
	活动类型很好
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