	太极大药房    东北  片区 龙潭西路 店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	广场活动

	门店ID*
	545

	活动时间 *
	 2015 年 06月 27日 至06月 28日 共计 2  天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	成药9.5折后，满38元赠购物袋/洗碗帕一条   满68元赠蚊香一盒   满108元赠杯子/存钱罐/纸巾/   满168元赠抽纸1提   满268元赠金龙鱼油1瓶（特价品种除外）

	促销费用 *
	372元

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
前24天同时间段
（6月6日至6月7 日）
7493.28

46.83

160

2720.07

36%

本次活动时间段
9032.87

54.1

167

3918.94

43.4%

环比增幅
17.9%

15.5%

4.3%

44.1%

20.6%

环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	黄金单品销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

补肾

0

0

0

蚕蛾

0

0

0

乳酸菌素

0

0

0

天胶

0

0

0

科达琳

1

0

0

辅降

0

0

0

锌钙特

7

296.4

0

中山中智

7.35

607.25

70.9%

藏药

17

657.75

750%



	现场情况 *

	客流量

167

客单价

54.1

促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

4.3%

客单价增幅

15.5%

突出亮点

活动卖场布置较好的烘托活动氛围。

店员熟记活动内容，对每个进店顾客都做到有效的宣

差

问题及意见

活动过于频繁，对顾客没有吸引力

客流量减少

客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%


	合作厂家销售情况 

	厂家：快克、芦荟胶、中山中智
品种

数量

销售金额

环比增幅

小快克

9

131

131%

维生素E乳

4

29.7

29.7%

中山中智

7.35

657.75

750%

剩余赠品如何处理 *剩余赠品。
  纸巾： 剩17提   留到下次活动

  蚊香： 剩15盒   留到下次活动

   油：  剩3瓶    留到下次活动

洗碗帕：剩35条    留到下次活动


（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：吕泽芬                     填报日期： 2015.6.29
