营运部“端午节、父亲节”活动总结
【活动时间】2015年6月18日~6月22日（5天）

【参与门店】杉板桥店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	16173.83
	331
	4885.54
	30%
	48.86

	去年同期
	10293.95
	228
	3072.93
	29.8%
	45.1

	增长额
	5880
	103
	1812.61
	0.2%
	3.76

	增幅
	57%
	45%
	59%
	0.2%
	8%


活动期间日均对比当月日均销售（6月1日~6月15日） 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	3234.6
	66
	  977.1
	30%
	49

	   当月日均
	   2876.2
	65
	  1009
	35%
	43.75

	    增长额
	   358.4
	1
	  -31.9
	-5%
	5.25

	    增长比
	12.4%
	1%
	  -3%
	-5%
	12%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

6月19日~6月21日
	9323.45
	203
	 2942.35
	31.2%
	45.9

	   当月日均*3

6月1日~6月15日
	   8628.8
	197
	  3027.39
	35%
	43.75

	    增长额
	   694.65
	6
	   -84.65
	-3.8%
	2.15

	    增长比
	8%
	3%
	 -3%
	-3.8%
	5%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	幸福科达琳
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	蚕蛾公补片
	锌钙特口服液
	乳酸菌素片

	活动期间

销售数量
	3
	0
	12
	7
	0
	0
	0
	22
	13

	活动期间

销售金额
	1647
	0
	254.4
	544.45
	0
	0
	0
	1032.4
	180.6

	对比日均*5天销售数量
	0
	80
	104.58
	178.54
	0
	183.6
	88
	367.3
	208.6

	销售数量增        
	1647
	-80
	149.8
	365.91
	0
	-183.6
	-88
	665
	-28

	减比   
	100%
	-100%
	143%
	205%
	0
	-100%
	-100%
	181%
	-13%


【活动优点】

活动比较新颖，顾客接受度。

力度较大，还带动了下次消费。

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	DM单已经发放了
	这次打了电话给老会员，下次可以对积分较多的会员发送短信，促进保健品销售

	2、现场氛围方面
	上午下雨没有摆出去，人较少，晚上摆到店外，活动气氛不错
	

	3、人员培训方面
	要求每个人都熟悉活动内容，并抽查
	

	4、货品方面
	货品卖了就没得了，很多货品不生成要货计划
	去附近店借，找片长铺货

	5、活动类型
	送券可以促进顾客下次消费，还不错
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