营运部“端午节、父亲节”活动总结
【活动时间】2015年6月18日~6月22日（5天）
【参与门店】新乐中街 
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	25876.5
	514
	4777.5
	18.5%
	50.3

	去年同期
	21793.1
	479
	7035.4
	32%
	45.5

	增长额
	4083.4
	35
	-2257.9
	-13.5%
	4.8

	增幅
	18.7%
	7.3%
	-32%
	-38%
	10.5%


活动期间日均对比当月日均销售（6月1日~6月15日）（剔除13和14的广场活动数据） 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	5176
	103
	  955.5
	18.5%
	50.3

	   当月日均
	  4519.5 
	108
	  1323
	29%
	41.7

	    增长额
	   656.5
	-5
	  -367.5
	-10.5
	8.6

	    增长比
	14.5%
	-4.6%
	  -27%
	-30%
	20.6%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

6月19日~6月21日
	16162.2
	337
	2872.4
	17.8
	48

	   当月日均*3

6月1日~6月15日
	   13558.5
	324
	  3960
	29
	41.7

	    增长额
	  2603.7
	13
	   -1087
	-11
	6.3

	    增长比
	19.2%
	4%
	-27%
	-37%
	15%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	幸福科达琳
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	蚕蛾公补片
	锌钙特口服液
	乳酸菌素片

	活动期间

销售数量
	0
	0
	12
	7.85
	1
	2
	0
	2
	9

	活动期间

销售金额
	0
	0
	214.5
	574.2
	168
	90
	0
	116
	121.8

	对比日均*5天销售数量
	0.8
	1.25
	9.16
	4.6
	
	21.6
	0
	15
	10

	销售数量增减比
	-0.8
	-1.25
	2.84
	3.25
	
1
	-19
	0
	-13
	-1


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（个）
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	 67盒
	59盒
	13.5%


【活动缺点】

折扣力度对要买药的顾客有吸引力，但有些顾客需要看得到摸得着的礼品

所以对有些顾客不是很有吸引力

因为我们这边才开张的海天药房，金钙尔奇才60，东阿阿胶才620，相对于别人我们力度依然不够大这些产品无竞争力，

像蛋白质粉都被健之佳些买一送一（原装）都卖滥了，现在无吸引力了

顾客疲劳，每次搞活动都是棉签一角，清凉油一角，顾客觉得没得心意了

我们店还是要送看的到得实物不然不吸引

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	
	

	2、现场氛围方面
	
	

	3、人员培训方面
	
	

	4、货品方面
	
	

	5、活动类型
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