营运部“端午节、父亲节”活动总结
【活动时间】2015年6月19日~6月21日（3天）

【参与门店】华康店  
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	7138.42
	164
	1995.54
	27.61%
	43.5

	去年同期
	
	
	
	
	

	增长额
	
	
	
	
	

	增幅
	
	
	
	
	


活动期间日均对比当月日均销售（6月1日~6月15日） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2379.47
	54.6
	 665.1
	27.61%
	43.52

	   当月日均
	   1522.3
	38
	  461.4
	31.52%
	39.37

	    增长额
	   +857.17
	+16.6
	  +203.7
	-3.91%
	+4.15

	    增长比
	+56.3%
	+43.6%
	  +44.1%
	-12.4%
	+10.5%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(3天）

6月19日~6月21日
	7138.42
	164
	 1995.54
	27.61%
	43.5

	   当月日均*3

6月1日~6月15日
	4566.9
	116
	1384.22
	94.56%
	7.8

	    增长额
	  +2571.52
	+48
	   +611.32
	-66.95
	35.7

	    增长比
	+56.3%
	+41.3%
	 +44.1%
	-70%
	+457%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	幸福科达琳
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	蚕蛾公补片
	锌钙特口服液
	乳酸菌素片

	活动期间

销售数量
	2
	0
	2
	1
	0
	3
	4
	1
	6

	活动期间

销售金额
	1048
	0
	42.4
	108
	0
	135
	264
	58
	84

	对比日均*5天销售数量
	0
	2
	2.66
	1.15
	1
	1.33
	1.33
	3.33
	1.33

	销售数量增减比
	+100%
	-100%
	-24%
	-13
	-100%
	+125%
	+200%
	-69%
	351%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（个）
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	89 盒
	48.3盒
	+54.6%


【活动优点】

1、 增加了客流量
2、 增加了顾客认知度
3、 增加了员工信心
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	Pop纸无  爆炸签无
	找其他门店借

	2、现场氛围方面
	气球做门拱 pop宣传 花车摆放 社区小区发菜市场传单
	继续保持

	3、人员培训方面
	人员对活动内容都熟悉 积极宣传 营造氛围
	继续保持

	4、货品方面
	货品齐全
	继续保持

	5、活动类型
	公司活动
	多样化 下月搞广场活动
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