              大邑邛崃片沙渠店“端午父亲节”活动总结
【活动时间】2015年6月18日~6月22日（5天）

【参与门店】
一，活动期间同比去年（去年对比时间6.18—6.22）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	1.56万
	257
	  0.45  万
	30.2%
	60.8

	去年同期
	0.88万
	166
	0.30万
	
34.3
%
	53.2

	增长比
	43.5%
	0.35%
	33.3%
	-13.5%
	12.5%


二，活动期间日均对比当月日均销售（6月1日—6月15日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间日均
	0.312万
	51.4
	0.09 万
	30.2%
	60.8

	 当月日均（6月1日-6月15日）
	   0.27   万
	51.9
	   0.077 万
	28.4%
	51.8

	    增长比
	13.4%
	-0.9%
	14.4%
	0.59%
	14.8%


三，【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	科达琳
	乳酸菌素
	新钙特
	蚕蛾公补片
	中山中智
	藏药系列

	活动期间

销售数量
	0
	0
	8
	10
	6
	0
	2.9
	27

	活动期间

销售金额
	0
	0
	169.6
	140
	314.36
	0
	227.5
	1013

	对比6.1-6.15日均*5天销售金额
	0
	425.5
	81.5
	64.6
	510.4
	22
	208
	168.6

	增减比
	0%
	0%
	51.9%
	53.8%
	-62%
	0%
	8.5%
	83.3%


四，【本次活动优点】

加大了门店的销售力度，提升了销量。
提高同事间的凝聚力。
顾客都享受到了优惠，又增加了不少新顾客。
五，【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	宣传物资发放太迟，我们乡镇门店到城里去拿，太不方便
	希望早些发放到城里的门店，我们好方便拿或者，配送货时一起带下来。

	2、现场氛围方面
	堆头，气球，爆炸花都已做好了。
	让推头货品更丰富饱满。

	3、员工培训方面
	活动方案出来后，就在门店上做了培训。
	让同事们更好的掌握活动内容。

	4、限时赠送情况
	活动频繁，好多会员都不太乐意我们的活动政策。
	希望活动不要太频繁，要搞就搞力度大的。

	5、活动完成情况
	只完成了84%，本来这个月的限时抢购刚做完，我们完成又超额，然后这次的活动数据又以这个月的来算，我们门店的压力太大，平均每天3700元，太难。
	不要以活动后的数据来算本次的活动销售数据，那样对门店上的员工反而起到抵触心理，其实，大家都很努力的在做活动销售，但是罚款力度太大，压力更大。

	6、其他
	无
	无


                                                                    沙渠店：叶娟
                                                          2015.6.23
