           高新片锦华店母亲节活动总结
【活动时间】2015年5月9日~5月10日（2天）

【参与门店】锦华店
活动期间同比去年2014年5月9日-5月10日

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	去年同期
	3270.71
	87
	1026.04
	0.31
	37.59

	5.9-5.10销售
	5812.41
	136
	1467.82
	0.25
	42.73

	增长比
	1.78
	1.56
	1.43
	-0.2
	1.13


活动期间日均对比上周日均销售（5月1日~5月8日）
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	5.1-5.8日均
	2020.62
	489
	575.83
	28
	33

	5.9-5.10日均销售
	2906.20
	136
	733.91
	0.25
	42.73

	增长比
	1.43%
	-0.73%
	1.27%
	-0.11
	1.29%


【重点单品活动情况】（同比2015年5月1日-5月8日）

	　
	天胶
	补肾
	蚕蛾
	乳酸菌
	科达琳
	锌钙特
	 辅降
	正气液
	中山中智
	藏药系列

	活动期间
	0
	0
	0
	2
	0
	5
	0
	5
	2
	0

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	0
	0
	0
	24
	0
	232
	0
	86.33
	140.8
	0

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比销售金额
	1198
	0
	66
	59.3
	0
	342.2
	0
	89.89
	0
	0

	增减比
	-
	0
	-100
	-2.47
	0
	1.47
	0
	3.56%
	100
	0


【单品特惠品种销售情况】

	单品特惠20个
	活动期间销售数量
	对比日均*2天销售数量
	其中销售较好、受顾客喜欢的品种

	
	10
	0.38
	乳酸菌素片，葡萄糖酸钙锌口服溶液


【活动优点】

请阐述顾客对主线及支线活动的优点：对主线满意，支线活动销售的不好，有些品种如单买一盒，电脑系统没有折扣。
【活动不足与改进办法】

请阐述活动全程中的不足支持及改进建议：有部分单品活动是顾客只需要一盒，但是系统优惠不到，如：六味地黄丸126丸
【活动全程自查】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	到位
	

	2、现场氛围方面
	到位
	

	3、员工培训方面
	到位
	

	5、活动完成情况
	对比去年同期相比销售和人流量都有所上升
	

	6、其他
	
	


                                                                  锦华店：邹惠
                                                         日期：2015年 5 月13  日

