           高新府城大道店母亲节活动总结
【活动时间】2015年5月9日~5月10日（2天）

【参与门店】公司所有
活动期间同比去年2014年5月9日-5月10日

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	去年同期
	11081.75
	194
	3640.41
	32.85%
	57.12

	5.9-5.10销售
	7893.06
	164
	2388.65
	30.26%
	48.12

	增长比
	-28.77%
	-15.46%
	-34.38%
	-7.8%
	-15.75%


活动期间日均对比上周日均销售（5月1日~5月8日）
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	5.1-5.8日均
	6070.38
	114
	2120.06
	34.92%
	53.3

	5.9-5.10日均销售
	3946.53
	82
	1194.325
	30.26%
	48.12

	增长比
	-34.98%
	-28.07%
	-43.66%
	-13.34%
	9.7%


【重点单品活动情况】（同比2015年5月1日-5月8日）

	　
	天胶
	补肾
	蚕蛾
	乳酸菌
	科达琳
	锌钙特
	 辅降
	正气液
	中山中智
	藏药系列

	活动期间
	0


	0
	0
	4盒
	2盒
	10盒
	0
	6盒
	1.2盒
	0

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	0
	0
	0
	56元
	37.32元
	464元
	0
	81元
	232.14元
	0

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比销售金额
	0
	480元
	0
	168元
	424元
	1160元
	0
	1779.96元
	0
	780元

	增减比
	0
	-100%
	0
	-66.66%
	-91.19%
	-60%
	0
	-95.44%
	100%
	-100%


【单品特惠品种销售情况】

	单品特惠20个
	活动期间销售数量
	对比日均*2天销售数量
	其中销售较好、受顾客喜欢的品种

	
	1个（妇炎康id：126425）
	0.5个
	妇炎康id：126425


【活动优点】

请阐述顾客对主线及支线活动的优点：

部分产品第二件半价购买更实惠，吸引力比以往打折更高。
【活动不足与改进办法】

请阐述活动全程中的不足支持及改进建议：

门店周边属于写字楼，周末没有好多人上班，大多是公交流动顾客，希望以后搞活动考虑门店情况尽量在周一到周五。
【活动全程自查】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	POP、电话、短息、口头宣传
	

	2、现场氛围方面
	气球拱门、pop

	

	3、员工培训方面
	门店员工都熟知活动内容
	

	5、活动完成情况
	活动完成较差，与5月9号到10号比只日均增长13.09%
	星期六和星期日搞活动对于本店没有多大帮助，因为本店周边单位都放假，购买人群基本是过路人群及对面医院的部分顾客，希望以后府城的活动不再国家法定假日搞。

	6、其他
	
	


                                                                  府城店：周红蓉
                                                         日期：2015年 5月 13 日

