大邑邛崃片邛崃中心店“母亲节”活动总结
【活动时间】2015年5月9日~5月10日（2天）

【参与门店】
一，活动期间同比去年（去年对比时间5.9—5.10）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	3.53万
	461
	   1.1 万
	31.2%
	76.6

	去年同期
	2.89万
	430
	.93万
	32.2%
	67.2

	增长比
	22.1%
	7.2%
	18.3%
	-1%
	14%


二，活动期间日均对比当月日均销售（4月1日—4月30日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间日均
	1.77万
	231
	  0.55 万
	31.1%
	76.6

	 当月日均（4月1日-4月30日）
	   1.33 万
	204
	  0.44 万
	33.1%
	65.2

	    增长比
	33.1%
	13.2%
	25%
	-2%
	17.5%


三，【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	科达琳
	乳酸菌素
	新钙特
	蚕蛾公补片
	中山中智
	藏药系列

	活动期间

销售数量
	2.54
	12


	8
	5
	4
	2
	11.1
	3

	活动期间

销售金额
	1524
	960
	154.3
	70
	220.4
	132
	1048
	162.4

	对比日均*2天销售金额
	1395.2
	782.4
	110.5
	56.4
	487.5
	151.1
	704.6
	555.2

	增减比
	9.2%
	22.7%
	39.6%
	24.1%
	-54.8%
	-12.6%
	48.7%
	-70.7%


四，【本次活动优点】

充分利用了活动优势，增加了客单及总销售；
宣传力度大，老顾客较多；
店员销售激情高，客单大。
五，【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	宣传资料太单调，品种不够丰富，吸引不大！
	建议将宣传资料多印制几页，宣传内容做丰富。

	2、现场氛围方面
	气温太高，气球容易变形、爆裂。
	及时补充、更换变形爆裂的气球。

	3、员工培训方面
	系统活动策略设置，部分保健品活动与实际活动内容不相符，导致店员不能做好宣传及销售。
	建议公司，如果有例外的单品活动，及时通知，并在系统中做好策略。

	4、限时赠送情况
	无
	无

	5、活动完成情况
	总销售同比增长33.1%，客流同比增加7.2%，部分单品完成率较低。
	熟记单品功效、卖品及联合用药，并应用到实际销售中。

	6、其他
	无
	无


                                                                    邛崃中心店：任会茹
                                                          2015.5.12

