              大邑邛崃片沙渠店“母亲节”活动总结
【活动时间】2015年5月9日~5月10日（2天）

【参与门店】
一，活动期间同比去年（去年对比时间5.9—5.10）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	0.649万
	101
	   0.216 万
	33.2%
	64.3

	去年同期
	0.28万
	51
	0.094万
	33.8%
	55

	增长比
	%
	50%
	122%
	-0.6%
	9.3%


二，活动期间日均对比当月日均销售（4月1日—4月30日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间日均
	0.3245万
	50.5
	    0.108万
	16.6%
	32.15

	 当月日均（4月1日-4月30日）
	     0.22万
	43.4
	   0.07 万
	32%
	50.5

	    增长比
	0.1045%
	7.1%
	0.038%
	-15.4%
	-18.35%


三，【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	科达琳
	乳酸菌素
	新钙特
	蚕蛾公补片
	中山中智
	藏药系列

	活动期间

销售数量
	0


	1
	2
	0
	3
	0
	0.6
	11

	活动期间

销售金额
	0
	80
	37.32
	0
	174
	0
	63.36
	366.56

	对比日均*2天销售金额
	0


	0
	0
	0
	58
	0
	0
	0

	增减比
	0
	80
	0
	0
	116
	%
	63.36
	366.56


四，【本次活动优点】

增加客流，提高销售。
和顾客进一步交流
....

五，【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	大的宣传海报张贴。
	无其他店宣传物资，音乐也只播放了4月音乐，音乐应该映景。

	2、现场氛围方面
	顾客进店选择激情不够，员工的感染力还需加强。
	加强员工店士气。

	3、员工培训方面
	邮件活动策略下发后，店长就进行培训。员工可能掌握不透彻。
	下次员工进行培训。

	4、限时赠送情况
	无
	无

	5、活动完成情况
	活动销量有所增加。
	活动单品销售还需加强

	6、其他
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