府城大道店销售增长措施

府城店15年3月销售情况介绍：

府城大道店15年3月总销售19.14万元，共3723笔客流，毛利6.21万元，客单价51.4元。同比14年3月总销售（19.41万元）下降2700元，客流（3437笔）上升286笔，客单价（56.5元）下降5.1元每笔。

从大类分析：

	大类
	2015（万元）
	2014（万元）
	对比情况

	药品
	14.71
	14.87
	-0.16

	中药材及饮片
	1.04
	0.83
	0.21

	保健品
	1.61
	1.84
	-0.23

	医疗器械
	1.04
	1.49
	-0.45

	其他
	0.75
	0.38
	0.37

	合计
	19.1
	19.4
	-0.3

	
	
	
	


从大类分析上看，15年药品，保健品，医疗器械方面与14年同期相比有所下滑，针对下滑因素，门店制定下个月以下几个销售增长措施：

加强门店联合用药之间的搭配销售，运用高低价品种搭配，广告品种和团促品种，中西成药和中药饮片之间等搭配方式，及提高门店客单价又保证顾客买药的疗效不伤客。

通过门店4月广场活动预计增加门店销售1.5万元。

增加门店一句话品种，收银台附近通过陈列夏季当季品种及收银员口头宣传清凉配方提高门店销售（门店也可以通过POP宣传提高清凉配方及中药的销售）。

在稳定门店老会员的同时利用500多个会员天天特价的优势大力发展新会员，培养门店更多的忠实顾客，使门店销售稳步上升。

门店负责人起好带头作用，加强门店同事之间的凝聚力和向心力，营造门店积极快乐轻松的上班氛围，让每一位员工上班有干劲，有冲劲，在门店正能量环境下实现门店销售增长。

