太极大药房高新片区大源北街店活动申请表

	一、基本信息 *

	活动类型* 【单店/广场】
	广场

	门店ID* 
	737

	门店类型* （A/B/C类）
	c

	预计活动时间*
	  2015年 3  月 14 日 至 3 月 15日 共计  2 天

	活动主题
	

	活动地址
	

	活动积分* 【积分/不积分】
	积分

	适用顾客*【会员/非会员/所有顾客】
	所有顾客

	门店客单价*
	40

	计划邀请的厂家*
	锌钙特，江中猴菇，曹清华，红妃

	二、活动内容 *

	*主线活动（药品全场买省、买赠、折扣、抽奖活动选其一种）
一、买省活动：

要求：1、根据各门店的客单价自行制定买省起始阶段。

      2、每个阶段毛利率控制5个点以内（例如：满58省3元，满116元省6元 ，最高省15元。成本算法：58*5%=2.9）。

      3、阶段不超过5个阶段。
自行制定
1、满   元省   元，满   元省   元，满   元省   元，最高省   元。

2、是否包括中药饮片（配方）：     
二、买赠活动：

要求：1、门店根据门店客单价自行制定买赠起始阶段，根据各阶段交易笔数制定赠品数量。

      2、每个阶段毛利率控制5个点以内（赠品成本算法：58*5%=2.9）。

3、阶段不超过5个阶段。
自行制定
1、满 38  元赠 硫磺皂（预计赠品数量 25  ）
   满 68  元赠 抽纸   （预计赠品数量 10  ）
   满 128  元赠 牙膏    （预计赠品数量 10  ）

   满 158  元赠 洗涤精    （预计赠品数量 10）

   满 208 元赠卷纸   （预计赠品数量 8）

2、是否包括中药饮片（配方）：  是 
三、折扣活动：
要求：1、各门店可自行定制折扣。（例如：9.5折、9折、8.8折...）
      2、各门店可自行定制折扣的方式。（例如：满38元享受8.8折等...）

      3、享受折扣的类别可自行定制。（例如：全场或成药...）

活动类型
   选择：  第     选项
选项：1、全场     折（特价、单品活动除外）。

      2、全场满     元，享受     折（特价、单品活动除外）。
      3、成药全线     折（特价、单品活动除外）。

      4、成药满     元，享受     折（特价、单品活动除外）。

      5、自行定制:          
注：以上4点，折扣都不得低于8.5折，门店只能选择其中1点的活动。
四、抽奖活动：
活动类型
1、满     元，参与抽奖1次，最高限抽    次。（不得高于3次）
抽奖赠品设置：特等奖    名，一等奖    名， 二等奖    名，            

              三等奖     名，幸运奖    名。
五、门店自行制定：
要求：1、各门店可根据周边顾客群和竞争环境，结合本店的情况自行申报活动方式。

      2、活动方式可多样，易操作。

自行制定
                                  *支线活动
一、保健品       选择：  品种：自然之宝、汤臣倍健     活动类型          第   选项
要求：1、可选一个或多个品种（如需做系列品种专场活动则选其一个品种）。

      2、大类保健品的活动类型只能选其一种。

      3、请填写序列号。
 品种：

选项：1、千林   2、自然之宝   3、汤臣倍健
活动类型一：
（折扣）
选项：1、一件9.5折，两件8.8折，三件8.5折
      2、一件9折，两件8.5折，三件8折

      3、自行制定：一件   折，两件   折，三件   折

      4、自行制定：全场    折（不能低于7.5折）

      5、第一件原价，第二件   折（第二件折扣不得低于5折）
活动类型二：
（买送）
选项：1、买三送一（送最低价格产品，大于等于7.5折）

活动类型三：
（换购）
选项：1、第一品原价，加50元得第二瓶（大于等于7.5折） 
      2、第一品原价，加    元得第二瓶（大于等于  7.5  折）
二、中药包装类药材： 选择：活动类型 一       第 2 选项
活动类型一：
（折扣）
选项：1、一件9.5折，两件8.8折，三件8.5折
2、一件9折，两件8.5折
活动类型二：
（全场）
选项：1、9.5折  2、9折 
      3、8.8折  4、8.5折 
活动类型三：
（自行制定）
选项：1、

（不能低于8.5折）
三、单品：      选择：第   1、3  选项          6  品种数
活动类型：      

选项：1、买 1   得  2  
      2、第一盒原价，第二盒   折

      3、2盒 8.8  折

      4、买    赠    

      5、自行定制：        
活动品种上报（样表）：
货品ID
品名

规格

厂家

原价

考核价

类型

104543

清眩片

0.48x12片x4板

桐君阁

15

0.6

1

50287

小儿咳喘灵

2gx10袋

南充制药

12.5

0.46

1

37803

板蓝根颗粒

10gx20袋

桐君阁

18

9

3

35102

复方板蓝根颗粒

15gx20袋

桐君阁

15

11.6

3

31010

玄麦甘桔颗粒

10gx20袋

桐君阁

18

11.2

3

35100

夏桑菊颗粒

10gx20袋

桐君阁

18

9

3

126309

蛋白质+B族
510g

盒

398

132.3

1

25391

蛋白质粉

455g

听

348

115.7

1

注：品种由门店自行选择。

四、超低特价：选择：    8  品种数
活动品种上报（样表）：
货品ID
品名
规格
厂家
原价
特价
15315

医用棉签

50支

成都卫材

0.7

0.1

69810

开塞露
20ml

马应龙药业
1.1
1元2支

72813

清凉油

3g

南通薄荷厂

0.7

1元2盒

838

红霉素软膏

1%x10g

重庆科瑞

1

1元2支

3121

过氧化氢

100ml

成都蓉康

1.2

1元2瓶

2741

脱脂纱布口罩

12层

成都卫材厂

2.4元

1元

11449

金银花润喉糖

40g

厦门斯必利

4.5

2元

1818

风油精

3ml

漳州水仙

2.8

1元

注：品种由门店自行选择。
五、医疗器械：    选择：活动类型  二         第 3  选项
活动类型一：

（折扣）

选项：1、满300元省60元，满600元省120元，最高省300元

活动类型二：

（全场满省）

选项：1、9.5折

      2、9折

      3、8.8折

                                 *店外活动
一、趣味游园活动： 选择：第 5  选项
活动类型：
序号

游戏名

准备物料

游戏规则

礼品准备

1

趣猜灯谜
谜题、彩纸条
2

幸运泡泡球
气球、纸条
3

投乒乓球
乒乓球、投奖箱
4

巧手夹弹珠
弹珠、筷子、碗盘
5

幸运扔骰子
充气骰子
凭收银条可参加一次

食盐、毛巾、加湿器

自行定制

二、免费体验、检测活动：选择：第  1.2.5 选项
活动类型：
序号
活动内容
准备物资
人员安排
1

检测血糖、血压
血糖仪、血压计
店员

2

检测微量元素、骨密度
检测仪器

厂家

3

品饮养生茶

免费品饮品

4

艾灸体验

灸盒、灸条

5

免费熬胶、品尝阿胶糖

熬胶食材、辅料、电器

店员

6

煲汤、药材套包

食材、熬汤药材、电器

7

中医体检

医生邀请



	三、费用预算 *

	项目名称

单价

数量

合计

场地费

硫磺皂
      1.5
25
37.5
卷纸
12.8
8
102.4
洗涤精
9.7
10
97
抽纸
8.7
10
87
牙膏
9.5
10
95
短信
0.1
500
50
DM单
海报
合计
468.9


	四、备注 *

	 [请填写不参加主线活动的商品（ID号）等其他注意事项]

117370,105226,105231,105219,105279,130350,117371,117372,115733,21580,1846,47683,69234,120877,1466,66828



	五、需要解决的问题：

	(如广场活动需要哪些物资，物资的配送）



	六、销售情况预计 *

	上月（26日-25日）日均销售：2033.19 日均笔数：37       客单价区间：55.48

	活动期间计划日均销售：3253.1        日均笔数：43       客单价区间：40-55

	一、广场活动

（1）A类门店：①活动期间销售对比上个月日均销售增长40% ②客流对比上个月日均客流增长15%。 ③活动期间的客单价需在区间内。
（2）B、C类门店：①活动期间销售对比上个月日均销售增长60% ②客流对比上个月日均客流增长15%。③活动期间的客单价需在区间内。
二、单店活动

 （1）A类门店：①活动期间销售对比上个月日均销售增长20% ②客流对比上个月日均客流增长  

      10%。 ③活动期间的客单价需在区间内。

  （2）B、C类门店：①活动期间销售对比上个月日均销售增长40% ②客流对比上个月日均客流

     增长10%。 ③活动期间的客单价需在区间内。

	七、未达到任务惩罚 *

	1、有费用的门店：其费用不给予报销！

2、没有费用的门店：（1）销售未达标，罚款    元。

                  （2）客流未达标，罚款    元。

                  （3）客单区间未达标，罚款    元。

                  （4）三项均未达标，罚款    元。


（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：                             填报日期： 
