              高新片民丰店“3.8节”活动总结
【活动时间】2015年3月04日~3月08日（5天）

【参与门店】
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	去年同期
	41233.14
	688
	11214.3
	27.20%
	59.93 

	3.4—3.8活动销售
	42666.68
	724
	12053.01
	28.25%
	58.93 

	增长比
	3.48%
	5.23%
	7.48%
	3.87%
	-1.67%


活动期间日均对比当月日均销售（2月1日~2.10日） 

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	3.4-3.8活动销售
	42666.68
	724
	12053.01
	28.25%
	58.93 

	2.26-3.3销售
	59127.78
	1052
	19153.75
	32.39%
	56.21 

	2.26-3.3日均
	9854.63
	175
	3192.3
	32.39%
	56.31 

	增长比(活动期间日均对比当月日均)
	-13.40%
	-17.26%
	-24.49%
	-12.79%
	4.65%


【活动礼品赠送情况】

	赠品名
	围裙
	
	
	
	
	

	数量
	30
	
	
	
	
	


【重点单品活动情况】

	
	天胶
	太极钙
	美美
	补肾
	熊胆
	藏药系列
	沉香化气片
	四季感冒片
	

	活动期间
	0
	0
	2
	4
	12
	3
	3
	11
	

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	0
	0
	96
	280.2
	129.2
	135
	45.03
	168
	

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比销售金额
	1395
	245
	0
	0
	136
	757
	132
	0
	

	增减比
	-100.00%
	-100.00%
	100%
	100%
	-5.00%
	-99.60%
	-65.89%
	100%
	


【活动单品销售情况】

	
	银杏叶片
	血塞通分散片
	奥美拉唑肠溶胶囊
	高纯深海鱼油
	和田四星大枣
	锌钙特口服液
	汤臣倍健蛋白质粉

	活动期间
	1
	7
	2
	0
	0
	14
	1

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	78
	112.84
	57.2
	0
	0
	696
	306.24

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	

	对比销售金额
	0
	0
	197.34
	219
	0
	232
	0

	
	
	
	
	
	
	
	

	增减比
	100%
	100%
	-71.01%
	-100.00%
	0
	200.00%
	100%


【1元、5折品销售情况】

	1元品种

（22个）
	活动期间销售数量
	对比销售数量
	其中销售较好、受顾客喜欢的品种

	
	
	
	

	5折品种

（705个）
	活动期间销售数量
	对比销售数量
	其中销售较好、受顾客喜欢的品种

	
	
	
	


【活动优点】

1、活动内容紧扣“3.8节”活动主题，保健品优惠力度大，顾客都愿意买第二瓶。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	此次活动无DM单，公司也没有进行短信通知会员顾客，因门店大部分会员顾客较反感药店打电话通知活动，部分顾客见陌生电话直接不接听，此次店上仅通知到了部分会员顾客，大部分顾客都不清楚活动内容。
	折扣力度较大的活动公司能统一发短信通知会员顾客，加大活动的宣传范围。

	2、现场氛围方面
	按活动要求进行布置
	

	3、员工培训方面
	培训到位，时间上有点仓促。
	活动内容提前3天以上发，尽量留较充足的时间可以做准备。

	4、限时赠送情况
	顾客都愿意接受
	

	5、活动完成情况
	情况不佳
	

	6、其他
	针对以前购买过相应活动保健品的顾客，不方便调取联系电话，有针对性的进行通知。
	尽快开发出查询购买过某类品种的会员信息，节约时间，通知到位，以便增加销售。


                                                                   门店名称：民丰西路店

                                                                   日期：2015年3月10日

