              “冬季滋补养生节”活动总结模板

【活动时间】2015年12月01日~12月15日(15天）

【参与门店】 
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	141027.96
	1873
	46244.57
	32.79%
	75.3

	去年同期
	116787.84
	1562
	42733
	36.5%
	74.76

	增长额
	24240
	311
	3511
	-3.71
	0.54

	增幅
	20%
	19%
	8.2%
	-3.71%
	0.7%


活动期间日均对比（10月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	9401.8
	125
	3082.9
	32.7%
	75.3

	   当月日均
	8262
	122
	2787.4
	33%
	67.5

	    增长额
	1139
	3
	295.5
	-0.3
	7.8

	    增长比
	13.7%
	0.2%
	10%
	0.3%
	11.5%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类
	

	活动期间
	33
	38
	81
	3.7
	0
	17
	79
	17
	373
	21
	

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	20971
	2736
	1749
	317.5
	0
	651
	9849
	2149
	7348
	1069
	

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*15天销售数量
	26.5
	30
	63
	18.2
	2
	15
	47
	10
	270
	44.5
	

	销售数量增减比
	24.5%
	26.6%
	28.5%
	-171%
	-200%
	13%
	68%
	70%
	38.1%
	-52%
	


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	97
	75
	29.3%


【活动优点】

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	大多数物资来的比较及时
	希望下次全部及时来到，也方便其他门店领取

	2、现场氛围方面
	由于药监部门大检查，pop不敢贴，现场气氛不够
	希望活动不要做在检查时候

	3、人员培训方面
	活动前两天对员工进行了培训，活动当天还重点强调，向每位顾客宣传活动
	重抓黄金单品销售，争取为门店带来更多的销售



	4、货品方面
	基本能到货
	提高到货率来提高销量

	5、活动类型
	普通的活动，优惠力度般般
	保健品活动比较吸引顾客，成药活动不吸引顾客


                                                                   东南片区双林店

                                                                        店长姓名段文秀
                                                                      2015年12月21日

