              “冬季滋补养生节”活动总结
【活动时间】2015年12月01日~12月15日(15天）

【参与门店】 
活动期间同比去年

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	39452.88
	704
	13063.67
	33.1%
	56

	去年同期
	36648.16
	592
	13989.31
	38.1%
	61.9

	增长额
	2804.72
	112
	-925.64
	-5%
	-5.9

	增幅
	7.6%
	18.9%
	-6.6%
	-13.1%
	-9.5%


活动期间日均对比（10月26~11月25日）日均销售
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2630.2
	47
	870.9
	33.1%
	56

	   当月日均
	2052.9
	46.7
	639.7
	31.2%
	43.9

	    增长额
	577.3
	0.3
	231.2
	1.9%
	12.1

	    增长比
	28.1%
	6.4%
	36.1%
	6.1%
	27.5%


【金牌品种活动情况】

	　
	天胶
	补肾
	云南白药系列
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	汤臣倍健系列
	养生堂VC.VE
	绵阳系列
	钙类

	活动期间
	7
	0
	33
	3.5
	0
	6
	4
	4
	41
	9

	销售数量
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	活动期间
	4928.6
	0
	555.28
	541.15
	0
	270.2
	828.9
	594.6
	1052.53
	424.1

	销售金额
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	对比日均*15天销售数量
	4
	3.5
	14
	3.4
	0.5
	8.2
	4.4
	1
	21
	15.5

	销售数量增减比
	75%
	0
	135%
	2.9%
	0
	-26.8%
	-9%
	300%
	95%
	-42%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种
	活动期间销售数量
	对比日均*5天销售数量
	增长比

	
	15
	20
	-25%


【活动优点】

【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	物资提前到店，配送周三会员日赠品未配送下来
	以后可以提前将赠品配送下来，并配送充足

	2、现场氛围方面
	提前一天已将门店氛围打造起来了
	无

	3、人员培训方面
	在活动前三天已培训，活动前一天系统的又培训了一次
	无

	4、货品方面
	因周一请货人员未注意到活动细则，故备货不是很充足
	以后由店长亲自请货，根据门店实际销售数据来规范请货。

	5、活动类型
	还不错，活动力度也比较大
	可以根据情况适当的多增加些特惠品种


                                                                    高新片大源店

                                                                        刘露梅
                                                                      2015年12月18日

