          翔凤店“冬季养生节”活动总结
【活动时间】2015年12月1日~12月15日（15天）

【参与门店】翔凤店  
活动期间同比去年
	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	35605.5
	598
	13030.51
	36.6%
	59.5

	去年同期
	50456.65
	863
	20068.37
	39.8%
	58

	增长额
	-14851.15
	-265
	-7037.86
	-3.2%
	
+1.5

	增幅
	-29.4%
	-30.7%
	-35%
	-8%
	2.5%


活动期间日均对比当月日均销售（10月26日~11月25日） 
	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	2373.7
	40
	868.7
	36.6%
	59.5

	   当月日均
	2295.5
	42
	  795.7
	34.7%
	53.8

	    增长额
	   -104.5
	-2
	  35.28
	1.9%
	5.7

	    增长比
	-4.4%
	-4.8%
	  9.2%
	5.5%
	10.6%


【考核对比数据】

	日期
	销售
	笔数
	毛利
	毛利率
	  客单价

	活动期间(15天）

12月1日~12月15日
	35605.5
	598
	13030.51
	36.6%
	59.5

	   当月日均*15

10月26日~11月26日
	34433.8
	639
	11936.3
	34.7%
	53.9

	    增长额
	 1171.7
	-41
	   1094.2
	1.9%
	5.6

	    增长比
	3.4%
	-6.4%
	 9.2%
	5.5%
	10.38%


【金牌品种活动情况】

	
	天胶
	补肾
	鲜人参
	绵阳系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	大枣枸杞
	VC/VE
	云南白药系列
	太极钙、锌钙特
	中药

	活动期间

销售数量
	2
	3
	0
	7
	1
	13
	18
	0
	23
	6
	88

	活动期间

销售金额
	1598
	216
	0
	220.5
	159.6
	489.8
	748.6
	0
	410.66
	312
	3719.79

	对比日均*15天销售数量
	2.4
	3.4
	0
	13.5
	2
	17.4
	10.6
	0.96
	8.7
	8.2
	43

	销售数量增减比
	-20%
	-13%
	0%
	-48%
	-100%
	-33.8%
	40.8%
	-96%
	62%
	-36%
	48.9%


【超低价品种销售情况】

	超低价品种（个）
	活动期间销售数量
	对比日均*3天销售数量
	增长比

	
	
	
	


【活动优点】卖二得三，更实惠更有诱惑力，可以增加客单价。。。
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	因检查不能张贴，只能口头宣传，效果不佳
	

	2、现场氛围方面
	良
	

	3、人员培训方面
	每人都熟悉活动内容
	

	4、货品方面
	良
	

	5、活动类型
	营养素卖二得三
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