大邑邛崃片区“双十一”活动总结
【活动时间】2015年11月11日~11月15日（5天）

【参与门店】沙渠店  
活动期间同比去年（与2014年11月11日—11月15日总销售对比）

	日期
	合计销售
	合计笔数
	合计毛利
	平均毛利率
	平均客单价

	活动期间
	15903.77
	217
	5732.14
	1146.428
	73.2

	去年同期
	8995.87
	164
	3378.83
	671.766
	54.8

	增长额
	6907.9
	53
	2353.31
	474.662
	18.4

	增幅
	76.7%
	32.36%
	69.6%
	70.6%
	33.5%


活动期间日均对比对比日均销售（9月26日~10月25日的大保健品销售） 

	日期
	日均销售
	日均笔数
	日均毛利
	日均毛利率
	日均客单价

	活动期间日均
	490.7
	3.8
	  246.6
	50.2%
	129.1

	   对比日均
	   88.5
	0.73
	  51.3
	58%
	121

	    增长额
	   402.2
	3.07
	  195.3
	-7.8
	8.1

	    增长比
	454.4%
	420.5%
	  380.7%
	-13.4%
	6.7%


【金牌品种活动情况】（9.26—10.25日均*5天）

	
	天胶
	补肾
	四季感冒片
	中山中智系列
	辅助降血脂
	藏药系列
	川贝清肺糖浆
	倍健系列
	维C和维E

	活动期间

销售数量
	0
	14
	10
	1
	1
	2
	4
	15
	0

	活动期间

销售金额
	0
	1064
	177.68
	59.84
	147.84
	90
	114
	2239.17
	0

	对比日均*5天销售数量
	0
	5.8
	5.5
	2.4
	0.16
	5.3
	2.3
	4.16
	0

	销售数量增减比
	0
	58%
	89%
	-140%
	84%
	-16.5%
	42.5%
	72.3%
	0


【活动优点】

本次活动大量销售了保健品，销售毛利有所增加。
4销售与去年同期对比有所增加
5加强了消费者了保健意识
【活动不足与改进办法】

	项目
	现状
	改进办法

	1、宣传物资方面
	提前将活动宣传单发放
	以后也提前发放

	2、现场氛围方面
	气球拱门前期提前制作
	以后提前将免费测血压，血糖的POP张贴，聚集人气

	3、人员培训方面
	方案一出就培训，人人知晓
	以后大家要熟记活动内容

	4、货品方面
	货品推头陈列
	可将保健品常卖品种多写计划

	5、活动类型
	完成任务
	无
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