大邑新场店2015年工作总结
一、2015年销售数据：（单位：万元）             备注：所有数据统计从1月1日至10月31日
	开店
年限
	任务
	销售额
	毛利额
	销售笔数
	客单价
	会员占比

	
	销售额
	毛利额
	14年

	15年

	同比增减
	完成率
	14年

	15年

	同比增减
	完成率
	14年

	15年

	同比
增减
	14年

	15年
 
	同比增减
	14年

	15年
 
	同比增减

	4年
	78
	27.3
	62.15
	73.58
	18.4
	94%
	21.17
	24.08
	13.76%
	88%
	12441
	14243
	14.48%
	49.96
	51.67
	3.6%
	39.90
	45.95
	15.16%

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


分析：销售笔数同比只增长14.48%，直接影响了销售额，疗程销售较少，客单价增幅不大，只有多办有效会员，提高会员占比。

2、 品种销售数据：（单位：万元）
	
集团品种销售额
	TABC销售额
	
中药销售额

	14年
	15年
	同比增减额
	14年
	15年
	同比增减额
	14年
	15年
	同比增减额

	27.4
	37.2
	26.34%
	26.31
	31.59
	20.04%
	 2.65
	3.84
	 44.55%


分析：集团品种普遍涨价，特别是绵阳厂家的药品涨价幅度过高，直接影响集团品种销售额。

三、集团重点品种销售额：（单位：万元）
	天胶销售额
	美美销售额
	太极钙销售额
	藏药销售额
	熊胆销售额

	14年
	15年
	同比增减额
	14年
	15年
	同比增减额
	14年
	15年
	同比增减额
	14年
	15年
	同比增减额
	14年
	15年
	同比增减额

	1.02
	1.27
	24.44%
	3.06
	1.42
	-53.69%
	0.942
	1.29
	37.46%
	0
	1.58
	0
	0.475
	0.515
	8.44%


	补肾销售额
	藿香销售额

	14年销售额
	15年销售额
	同比增减额
	14年销售额
	15年销售额
	同比增减额

	1.088
	1.37
	26.64%
	0.65
	1.1
	69.54%


   总结： 在2015年的工作中有很多不足之处，工作安排不够细致，全年销售同比只增长18.45, 美美一个单品同比就下降53.69%，中药二厂同比销售下降6.04 %，南充厂家销售同比增长149.64%，中药销售同比增长44.55%。在2016年的销售工作中做好门店基础工作的同时再通过学习不断提高店员的专业知识，用我们的专业知识来不断增加回头顾客，再做好新老会员的维护工作，建立好长期用药顾客资料，让这部分人群成为门店固定消费人群。抓好毛利高的品种，利用这部分商品来提高整体的毛利率，销售药品中多提高.疗程销售.连带销售，根据顾客消费水平进行高低药品的搭配销售。

                                                  大邑新场文昌街店      

                                                             高富蓉

