
附件一： 

2014201420142014 年年年年““““巅峰对决巅峰对决巅峰对决巅峰对决””””战略品种销售冠军争夺赛比赛细则战略品种销售冠军争夺赛比赛细则战略品种销售冠军争夺赛比赛细则战略品种销售冠军争夺赛比赛细则    

    

一、比赛主题： 

战略品种销售突破创新高，零售营销将士现场“巅峰对决”。 

二、比赛时间： 

    2015 年 1 月 23 日 

三、地点： 

重庆桐君阁大药房连锁有限责任公司（四楼）会议室 

四、参赛资格： 

2014 年 9 月 26 日-12 月 31 日期间，战略品种销售计划完成率达到 85%（含

85%）以上的零售公司、零售门店。 

五：参赛队伍要求： 

1、请各单位指定一名带队领导，组织参会及参赛人员统一服装。要求参会人

员着深色正装，参赛门店人员着门店店员工作服。 

2、各参赛队伍须准备战略品种销售成绩亮点 PPT 及 Word 文档材料用于现场展

示及赛后经验交流分享，在 1 月 19 日前报至股份公司零售部邮 tjglsb@126.com。 

    六、比赛流程： 

1、9:50——11:20：战略品种公司销售冠军奖： 

（1）各参赛公司团队现场展示时间不超过 10 分钟，回答问题时间不超过 7 分

钟。 

2、11:35——12:10、14:00——14:50：战略品种单品销售冠军奖： 

（1）按单品天胶、藏药系列、汤臣倍健蛋白质粉、和田大枣、海王银杏叶片

的顺序进行比赛； 

（2）各参赛公司团队现场展示时间不超过 3 分钟，回答问题时间不超过 2 分

钟。 

3、15:10——16：10：战略品种门店销售冠军奖 

（1）按门店类型 A、B、C、D 的顺序进行比赛； 

    （2）各参赛门店团队现场展示时间不超过 3 分钟，回答问题时间不超过 2 分

钟。 



4、每个参赛队伍在各项比赛前进行现场抽签，确定比赛顺序。参赛队伍在结

束现场讲解展示后，由专业评审团进行现场提问，再由大众评审团进行现场提问，

参赛队伍须对上述问题进行一一解答。 

5、17:00—17:30 颁发战略品种公司销售冠军奖、战略品种单品销售冠军奖、

战略品种门店销售冠军奖、熬胶技能奖、最佳合作奖。 

七七七七、、、、比赛比赛比赛比赛成绩评分标准成绩评分标准成绩评分标准成绩评分标准：：：：    

    1111、、、、所有奖项参赛队伍成绩所有奖项参赛队伍成绩所有奖项参赛队伍成绩所有奖项参赛队伍成绩====综合业绩分综合业绩分综合业绩分综合业绩分*0.7+*0.7+*0.7+*0.7+现场表现分现场表现分现场表现分现场表现分 

    2222、、、、销售数据统计时间为销售数据统计时间为销售数据统计时间为销售数据统计时间为：：：：2014.9.262014.9.262014.9.262014.9.26————2014.12.312014.12.312014.12.312014.12.31    

    3、综合业绩分评定标准： 

    （1）战略品种公司销售冠军奖： 

参赛队伍综合业绩分=总体战略品种公司任务完成率排名前十位（依次计分为

100、90、80、70、60、50、40、30、20、10 分）*50%+销售增长额排名前十位（依

次计分为 100～10 分）*30%+销售额排名前十位（依次计分为 100～10 分）*20%。 

    （2）战略品种单品销售冠军奖： 

A：重点品种：天胶、藏药系列、汤臣倍健蛋白质粉、和田大枣、海王银杏叶

片 

参赛队伍综合业绩分=战略品种单品公司任务完成率排名前十位（依次计分为

100～10 分）*50%+销售增长额排名前十位（依次计分为 100～10 分）*30%+销售额

排名前十位（依次计分为 100～10 分）*20%。 

B：其余品种： 

销售任务完成率达到 85%（含 85%）以上的品种根据各零售公司销售任务完成

率排名评选出单品销售冠军。 

    （3）战略品种门店销售冠军奖（分 A、B、C、D 四个门店类型进行比赛）： 

参赛队伍综合业绩分=战略品种单品公司销售增长额排名前十位（依次计分为

100～10 分）*60%+销售额排名前十位（依次计分为 100～10 分）*40%。 

    4、现场表现分评分标准： 

（1）现场评委由专业评审团与大众评审团组成。 

A：专业评审团邀请公司领导、重点合作厂家代表、医药媒体代表共 10 人组

成，每位评委进行现场打分，总分 10 分（保留到个位数）。所有评委得分去掉一

个最高分和最低分后合计除以 8 即为参赛队伍专业评审团评分。 

B：在场所有参会人员即为大众评委，采取投票打分制，即每位大众评委认为

参赛队伍表现优秀可投票一张，计 1 分，反之则计零分。 



    （2）现场表现分现场表现分现场表现分现场表现分====专业评审团评分专业评审团评分专业评审团评分专业评审团评分*0.2+*0.2+*0.2+*0.2+大众评审团投票分合计大众评审团投票分合计大众评审团投票分合计大众评审团投票分合计*0.1*0.1*0.1*0.1 

    八、奖项设置： 

    1、战略品种公司销售冠军奖： 

冠军，奖金 20000 元； 

亚军，奖金 10000 元； 

季军，奖金 5000 元。 

2、战略品种单品销售冠军奖： 

A、重点品种：天胶、藏药系列、汤臣倍健蛋白质粉、和田大枣、海王银杏叶

片，奖励各单品冠军奖金 3000 元。 

B、其余品种单品冠军奖励奖金 1000 元。 

 3、战略品种门店销售冠军奖： 

冠军，奖金各 3000 元 

亚军，奖金各 2000 元 

季军，奖金各 1000 元    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    

    



    

2014201420142014 年年度年年度年年度年年度熬胶技能熬胶技能熬胶技能熬胶技能邀请赛比赛邀请赛比赛邀请赛比赛邀请赛比赛细则细则细则细则    

    

一、比赛主题： 

   争夺熬胶口感第一,熬出天胶滋补圣品  

二、比赛时间： 

    2015 年 1 月 23 日 

三、参赛人员： 

    1、本次比赛采取邀请赛的方式，由桐君阁新连锁（3 人）、四川太极连锁（1

人）、绵阳药业（1 人）推荐参加。 

2、人员要求：参赛人员要求熬胶娴熟、口感一流、天胶销售能力强，对熬胶销

售有独特感悟的选手。请各公司营运部于 1 月 16 日前将参赛人员具体名单报零售

部舒静敏处。 

四：物资准备： 

1、熬胶物资：熬胶台、锅、铲、围腰、口罩、参赛胸牌、天胶帽（由天胶厂

家提供）；天胶、黄酒、冰糖、辅料各五份（由比赛工作组准备） 

2、其他物资：盘子、牙签、自封袋、打码签、评分表、技能证书、奖金、红

包（由比赛工作组准备） 

五、比赛规程： 

1、采用现场竞赛方式，于 1 月 23 日上午 9 点报到、检查工具、材料，统一穿

戴围腰、帽子、口罩抽签决定比赛序号做好准备。 

2、09:30 点选手亮相并介绍，主持人介绍熬胶细则，宣布熬胶赛开始。选手开

始场外熬胶。 

3、11：20—11:35 熬胶结束，由礼仪组将熬好未冷冻的五份固元膏成品呈现给

专业评审团，对阿胶品相、香味两方面进行评分，每位评委满分 5 分（不保留小数

点）。 

4、14:50 点前完成固元膏冷冻、切块、呈盘、分装四个环节。其中每位参赛选

手须准备 20 份带有比赛序号的固元膏切片。由工作组人员分装成 20 份含有 5 位参

赛选手的固元膏切片的现场试吃品。 

5、14:50—15:10 现场邀请二十名评委上台试吃，对阿胶口感、切片形状投票打

分，一票计一分。 



    6、比赛总成绩=专业评审团打分+20 位现场大众评委投票分，如有并列得分现

场另挑选 3 位大众评审试吃投票，最后依照得分高低评选出冠亚季及参与奖项。 

7、在颁奖环节由得奖选手入场并自我介绍、分享熬胶技巧及销售经验。 

8、17:00—17:30 颁发战略品种公司销售冠军奖、战略单品奖、战略销售门店

奖、熬胶技能奖、厂商合作奖。 

六：奖项设置： 

冠军：800 元 

亚军：500 元 

季军：300 元 

参与奖：100 元 

 

    

 


