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             “国庆，重阳节”活动方案

【活动时间】：2014年9月27日~10月2日 （共6天）

【参与门店】：99家直营门店

【活动主题】：国庆大放价，低到你尖叫
活动一：国庆大放价，购物大返券                ----（系统识别）
1、 凭会员卡，全场消费满58元，返6元代金券，满108元，返12元代金券，满158元，返18元代金券，满208元，返24元代金券，满258元，返30元代金券，不积分，单张收银条最高返30元代金券，不累计，不拆分。

注：旗舰店、西部店从108元返12元代金券起（不参与第一档58元返6元代金券）。

2、 以上活动，除中药配方饮片、贵细（参与了买省活动和打折销售的）、会员特价、单品活动、毛利低于10%的品种里面零售单价高于58元的品种不参与。    

3、 代金券的使用：

（1） 代金券发放时需加盖门店鲜章有效，限本店使用。

（2） 用券时间：活动结束后方可使用10月3日——10月31日。

（3） 用券范围：全场通用，除会员特价、单品活动不得使用。

（4） 用券时不再同时享受门店其它优惠活动。             
4、 顾客凭DM单可免费领取小礼品1份。
注：赠送礼品可根据门店情况，自行购买或片区统一购买５０份／店，价值在１.５元以内，每天限量领取（限量数量自定），如数量不够，需打电话至营运部策划科申请再次购买，购买礼品的金额实报实销，可购买（盐、味精、方纸巾等···）。                                           
活动二：健康出行，全家安心

旅行、家庭套包任您选，见附表1


活动三：单品活动,见附表2
活动四：超低特价、低到你尖叫，见附表3
活动五：九九重阳节、浓浓敬老情

1、 重阳欢乐会——指定门店开展《太极杯-做健康的中国人》书画摄影作品展活动。

注：参与门店以片长通知为准。

2、 重阳免费义诊——活动期间，有中医的门店自行选择一天，在店外开展免费义诊活动，需在现场摆放“太极大药房名医义诊区”POP，摆放医生简介、医生台卡、设立工作人员指引，并提前电话通知会员参与。

注：免费义诊的时间及医生信息于9月22日上报至策划科邮箱，将上报至领导审批及申请补助。
3、 重阳滋补靓汤免费尝——活动期间，有条件的门店（各片区至少2家）在场外或场内开展秋冬滋补靓汤免费品尝活动，现场煲汤供顾客品尝，旁边展示滋补汤料包，手绘POP宣传药材功效及秋冬滋补方法。

注：需指定人员将汤交给顾客品尝并介绍。

【活动宣传方式】

一、整体形象打造

1、制作“大红色”气球拱门，置于店门口，烘托活动氛围，由营运部统一购买配送至门店。

2、活动海报：有橱窗的门店张贴在腰线上方，无橱窗的门店张贴在门口墙壁等显眼位置。

3、活动前1天和活动期间，定时安排员工到社区或街道进行宣传并发放DM单，需在DM单上注明发放人的名字，考核回店率。

4、根据门店实际情况，可在店外安置检测区域，或花车特卖品种，放置熬胶台，现场免费熬胶并切成粒供顾客免费品尝。

5、营运部将统一录制活动语音。

二、POP的准备（请参照模板书写）：

门店根据下面POP模板书写POP，活动期间，张贴在店内、店外对应位置：
（1）“购物大返券”，满58元返6元代金券，108元返12元，单张收银条最高返30元，用大号POP纸（红边黄底）书写粘贴在橱窗腰线上方，有橱窗且位置较大的门店至少张贴3张/店，有橱窗且位置较小的门店至少张贴1张/店。


（2） 旅行、家庭套包，用小号POP纸书写套包产品内容，并用T型架陈列在花车上。花车车身用中号POP纸书写“旅行、家庭必备”。
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（3） 单品活动品种，用小号POP纸书写活动产品内容，并用T型架陈列在花车上。花车车身用中号POP纸书写“特卖区”。
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（3） 超低特价活动品种，用小号POP纸书写活动产品内容，并用T型架陈列在花车上。花车车身用中号POP纸书写“特价专区”。
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（4） “秋冬滋补靓汤，免费品尝”，用大号POP纸（红边黄底），张贴至对应位置。
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三、活动宣传要求：
1、活动期间请对所有顾客进行宣传活动内容。

2、请各门店自行筛选有效会员1000条/店，并将无效的会员记录删除后于活动前3天发送至策划科邮箱，门店若未删除无效会员将导致会员短信到达率低（如下图:将座机号和手机位数不对的信息删除）。门店需安排员工打电话通知重点会员、流失会员和新发展会员。

[image: image6.png]FExFE
%

HIE
Bzt
i
S

kTR

E®
E®
E®
E®
E®
E®

T

713540121696 /"
7189800553642 &
713881789883 w2
113699055997 ~ar”’
65888144 Y
118602846821
[lscnzsicazt w7




3、活动前1天到门店附近街道、社区，发放DM单，进行活动宣传。

4、收银台一句话服务，引导顾客增加消费，参与全场满额返券的活动。

5、各店店长需提前2天对门店员工进行活动前期培训，保证每位员工都清楚、明白活动内容，片区进行相互抽查（由营运部临时指定片长检查哪些门店）并将检查结果反馈回营运部，营运部活动前1天将随机抽查，如抽查到不合格，将对当事人罚款10元/人，店长负连带责任，罚款5元/人。
6、活动的pop张贴以及气球和店内装饰必须在活动前一天做完。活动当天将活动照片发到营运部微信群。

7、各门店活动物资配备：海报、DM单、代金券、气球、货架条幅。

四、活动总结：

1、活动后2天内，店长统计活动销售数据，片长指导店长写活动总结，对本次活动进行中的各个环节进行点评，片长将片区总结汇总后打包发至“策划科”邮箱。
五、活动考核：

考核时间：9月27日~30日（府城大道活动考核时间：9月25日～28日）
对比数据：活动前4天（9月23日~26日）（府城大道对比数据：9月21日～24日）
各门店销售目标增长比例：见附表4，毛利率不下降3%。

1、对门店进行处罚：

（1）销售：未达到目标增长比的门店，罚款50元/店。

（2）毛利率：对比活动前4天不下降3%，罚款50元/店。

（3）如2项均未达标，罚款100元/店。

（4）对于负增长的门店，罚款200元/店。

2、 对门店进行奖励：如两项均完成目标，奖励100元/店，如其中一项未完成，不予奖励。

3、 对片长进行奖励：

（1） 片区内门店完成（2项任务）占比达50%（含）以上，奖励20元/店。

（2） 未达标则不予奖励。

                                                           营运部

                                                       2014年9月12日

主题词： 关于   国庆节   重阳节   活动  方案                                                       
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