	太极大药房     大邑 片区  安仁千禧  店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	单店

	门店ID*
	594

	活动时间 *
	  2014 年  9 月 3  日 至  9月  10 日 共计 8  天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	打折

	促销费用 *
	

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个周同时间段
（  8月26   日至    9  月  2 日）
19549.4
45
432
6779.2
34.6%

本次活动时间段
22867.5
46.7

489

7810.2

34.2%

环比增幅
16.9%

3.7%

13.2%

15.2%

-1.2%

环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

0

0

0

太极钙

7
343
16.7%

美美

0
0
-100%

补肾

4
285.2
300%



	现场情况 *

	客流量

489
客单价

46.7
促销效果自评（包括三个等级：差）

客流量增幅

13.2%

客单价增幅

3.7%

突出亮点

1. POP，现场布置，活动比较突出
2.买赠品种陈列突出

问题及意见

1. 毛利较低品种，未打折，顾客因此未购买。顾客说我们通知全场，但是未打折，觉得公司未守信。顾客也不接受我们解释（个别顾客）建议：如特别品种不打折品种请公司列表出来，方便营业员销售，以及顾客解释。
2. 教师节送劵活动，我店非常不理想，顾客不太接受这种销售方式，（指定品种）建议公司送温馨小礼物等其他活动方式。教师节活动内容不突出。

3. 活动期间或者平时，收银系统问题，请公司一定要在做活动前，一定把系统调整好.
客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%


	合作厂家销售情况 

	厂家：

品种

数量

销售金额

环比增幅

剩余赠品如何处理 *
无




（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：     张群                      填报日期： 9.13

