	太极大药房 西北 片区 羊子山西路 店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	夏季狂欢活动

	门店ID*
	585

	活动时间 *
	 2014 年  8 月 23  日 至 8 月 24  日 共计  2 天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	满58参加刮刮奖一次；超低特价；保健品（千林、自然之宝）买二送一，(汤臣倍健、中药袋装)8.5折；单品活动；购物送好礼

	促销费用 *
	

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个周同时间段
（ 8 月  8 日至   8   月  22 日）
101919.88
53.31
1912
35593.7
34.92%
本次活动时间段
23195.46
71.81
323
6577.12
28.36%
环比增幅
70.69%
34.7%
26.77%
38.59%
-6.57%
环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

0
0
0
太极钙

0
0
0
美美

1
96
37.93%
补肾

3
213.9
221.46%
汤臣倍健

7
763.8
-18.67%
千林和自然之宝

6
858
396.87%
藏药系列

10
409
28.49%
精致中药

22.24
441.85
32.47%
补肾防踹片

0
0
0
中山中智系列

7
498.1
246.53%


	现场情况 *

	客流量

323
客单价

71.81
促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

26.77%
客单价增幅

34.7%
突出亮点

打电话给老顾客，部分老顾客在上次购买后还是愿意再次回来购买自己需要的商品；
店外宣传比较到位，很多过路顾客前来购买；
店外布置较好，吸引过路顾客，增加人气；
店内人员销售激情比较高，积极参与销售；

分工明确，现场没有以前混乱的场面
良
问题及意见

针对我们店抽奖的奖品吸引力不够，部分顾客反映不想抽奖，没兴趣；
下次活动抽奖的奖品吸引力再大点，奖品的等级多两个，顾客选择的余地要多些，兴趣就要大些

客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%


	合作厂家销售情况 

	厂家：莎普爱思
品种

数量

销售金额

环比增幅

莎普爱思（小）
4
261
1451.7%
莎普爱思（大）
1
198
19800%
厂家：气血和
品种

数量

销售金额

环比增幅

气血和
5
1280
868%
厂家：九芝堂
品种

数量

销售金额

环比增幅

桂附地黄丸
1
13.5
-44.02
厂家：中山中智
品种

数量

销售金额

环比增幅

中山中智系列

7

498.1

246.53%

剩余赠品如何处理 *
赠品名称及数量： 药箱3个，收纳箱3个，卷纸3个，苏泊尔两件套1套，水壶4个，抽纸11提，刮刮卡60张


（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：谢怡                             填报日期： 2014-8-25
