	太极大药房  西北    片区 交大三     店活动总结表

	活动类型* 

【单店/广场】
	夏季狂欢活动

	门店ID*
	726

	活动时间 *
	  14 年 8  月 23  日 至 8 月  24 日 共计 2  天

	主线活动形式 *
（买赠/买送）
	满58元抽奖

	促销费用 *
	无

	销售情况*

时间
总销售金额
平均客单价
交易笔数
毛利额
毛利率
上个周同时间段
（ 8 月  8 日至   8   月  22 日）
53706.31

36.28

1480

19088.05

35.54%

本次活动时间段
17481.72

68.82

254

6369.31

36.43%

环比增幅
144.13%

89.69%

28.72%

60.04%

2.5%

环比增幅 *

例如，销售金额环比增幅算法（其他项同理得）：（本次活动期间销售金额-上个周同时间段销售金额）/上个周同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

0.25

125

太极钙

7

343

美美

8

768

补肾

0

0

汤臣倍健

7

841.5

千林和自然之宝

4

624

藏药系列

18

837

精致中药

1055

补肾防踹片

中山中智系列

0



	现场情况 *

	客流量

127

客单价

68.82

促销效果自评（包括三个等级：优良差）

客流量增幅

28.72%

客单价增幅

89.69%

突出亮点

藏药及美美和太极钙销售突出，抓住了疗程服用搭配销售
良

问题及意见

周边竞争药房在本店发DM单的下午即临时制定促销活动，促销力度远远大于本店，超低特价吸引客源较少。测血压和血糖对顾客无吸引力，现场氛围不太浓。周末周边商铺基本关门，商户顾客减少。 
客流量增幅=（本次活动期间客流量-上个周同时间段客流量）/上个周同时间段客流量*100%


	合作厂家销售情况 

	厂家：

品种

数量

销售金额

环比增幅

猴菇酥性饼干

7

735

萨隆巴斯

7

301

萨普爱思

3

130.5

维生素C泡腾片
2

129.6

剩余赠品如何处理 *收纳箱余1个，抽纸余11提，水壶余8个，玻璃碗套装余1个。
赠品名称及数量：  



（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写） 

填报人：  代志斌                           填报日期： 20140825
