黄金路店2014年1-6月销售总结

首先，从整体销售分析，黄金路店2014年1月-6月销售完成40.9万，对比目标任务43.8万完成率为93.3%，其中销售笔数6936对比13年6552同比增长5.5%，可见就销售笔数而言还有很大的增长空间，提升措施将从丰富门店活动提高顾客进店率、积极发掘新顾客维护好老顾客培养一部分忠实老会员两方面着手。上半年限时抢购共计10场销售总额11930.65元毛利总额3710.31元。
其次，通过对品种销售的分析，可看出集团品种及TABC品种销售对比13年同期增长都在百分之三十左右，而中药销售对比13年同期却有63%的增长，这部分要得益于中山中智及康美西洋参这类新品种的引进和门店人员对奖励品种的积极销售，其中包括组方搭配销售、拆零销售来增加顾客对这类新产品的认知及接受度。相对而言集团品种销售可通过重点抓九大单品中的天胶、太极钙、美美、藏药、补肾益寿、藿香正气口服液、复方熊胆薄荷含片的销售来提升，在下半年中将积极抓住天胶销售时机推动集团品种的上量。而TABC品种的销售要注意TABC与滞销品种的平衡销售。

上半年集团重点品种销售中增长最大的为天胶销售，可见天胶销售还是有很大的空间，而呈负增长销售的美美，分析美美负销售的原因有如下几方面：

1、上半年美美换包装，新的促销政策使一些老顾客有些不适应，这点需要我们销售人员耐心解释。

2、对于门店有限的客流来说进店咨询美容养颜药品销售人员首选推荐天胶忽略了美美的销售。这点需要我们销售人员在接待顾客的过程中通过和顾客的交谈推荐适合顾客需求的产品。

3、主观上大部分顾客认为春夏不适合吃美美，秋冬才适合吃，这点需打消顾客的观念误区，侧重突出美美美容养颜、调睡眠、调脾肾、缓解便秘的功效。

而重点品种中藿香正气液的销售同比去年同期增长51.3%，在于今年我店通过大家的努力积极完成了团购任务的销售，团购为藿香的上量做了很大一部分贡献。熊胆薄荷含片的销售同比去年增长56.1%在于我们提高了搭配销售的能力及收银台一句话服务。藏药销售增加100%是由于去年未上藏药，而对于藏药销售来说上半年通过大家的努力完成了上半年的销售任务。

上半年集团内部各厂家的品种销售最好的是重庆桐君阁的产品，对比去年同期增长最大的也是桐君阁药厂的产品原因在于其品种毛利相对于其他厂家相对要高些。

而门店销售毛利排名前十的品种中大部分是九大单品，充分论证了九大单品的上量对门店的销售做了很大贡献，在下半年中将更加注重九大单品的学习及销售。

最后，展望上半年总体销售虽同比去年有所增长但距任务还是有一段距离，我们将尽最大的激情与努力在下半年中完成任务。
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