                            羊马店2014客流下滑措施
     1.根据羊马店（价格带分析数据显示）：头孢菌素消炎40~50元，清热泻火30~40元。化痰止咳20~30元，消化不良20-30元，润肠通便30~40，制酸止痛20~30，矿物质补充50以上，抗炎镇痛50以上，补气血50以上，温补肾阳50以上，蛋白质50以上，儿科止咳20~30，改善心脑血管50以上。                                                          这些都明显增加，但是很多10元以下常见品种已经流失。

     2.羊马店（分门店分时间段显示） 10:00之前相比13年下降97笔，10：00~12.:00之间下降67笔，12:00~14:00下降14笔，14:00~16:00下降11笔，16:00~18:00下降74笔，只要18:00以后的上升了20笔。虽然销量未下降，但是客流量明显减少。

                             解决措施
1. 顾客进店我们应该热情的接待，了解顾客进店的需求用专业的知识为顾客排除困扰，细心观察多为顾客讲解保健知识。

2.和同事多交流共同努力做好销售，向销售比较好的同事学习经验，鼓励她们提高她们销售热情，平时多学习提高专业知识。从顾客群体中建立良好的口碑，不能只卖毛利高的要根据顾客实际情况，把高毛利与低毛利相搭配既要效果好又要提高销量。

 3.留住老顾客多发会员，我们太极大药房因大型活动及特价药品都是针对广大消费会员以争取得到他们的长期消费，遇到临时调价药品时，应及时更换价签做调价的解释工作，防止流失顾客。

当有顾客进店反映我们的药价比其他药房贵，我们应该把解释工作做好（如百分之百的保质保量绝对不会出现质量问题，进货渠道正规公司统一配送。买药要吃的放心对自己的健康负责） 

以前便宜的老药已经流失，应该进回来搭到卖增加客流量。

顾客进店需要的货而店上没有库存要及时借调做好缺货登记。让顾客感受到很小的一件事，但是我们非常重视，不想流失这个顾客。                   

