大邑安仁千禧店4月客流量下滑分析及上量措施
一、2014年4月客流量及销售下滑分析：

1、儿科类销售下滑1.4%，主要是儿科专用维生素/矿物质补充药（价格30元——40元）品种2013年4月销售4240.59，而2014年4月621.44元，销售严重下滑，下滑3619.15元。因锌钙特厂家2014年价格上涨，而我店附近竞争对手价格普遍比我们公司低，这也很大的影响了销售，但主要还是我店要加强营业员保健品知识培训，在销售时要注意搭配销售，另外，就是我店地处乡镇，许多有消费能力的顾客4月已外出打工，进店顾客大多数是留守老人和儿童，消费能力及购买力较低，也从很大程度上影响了销售。
2、维生素矿物质并补药（50元以上）2014年4月销售2358.5，而2013年4月销售3418.18，下滑1059.68元。

3、改善睡眠类保健食品（50元以上）2014年销售527元，而2013年4月销售1565元，下滑1038元。
4、每天早10点前2013年客流数是390，而2014年是282，下滑108.
二、针对以上分析，今后提升销售具体措施如下：

1、加强营业员保健品销售知识培训与考核，每月3号、26号门店人员集中进行保健品知识培训、销售成功失败案例分析及销售心得学习。并且，加强对保健品的培训力度，培养顾客对保健品的认知度。任务分配到每个班次及每个人头上，每天2个人上通班，每人一瓶保健品任务。
2、丰富儿科类及妇科类品种，在本月28号以前完成。有空多到公司其他大门店看看，尽快将品种补充丰富点。

3、逢场天门店人流量较大，上午将门店桌子搬到店外为顾客免费测量血压、血糖（收血糖试纸费），吸引顾客进店消费，并向顾客宣传保健意识，提升顾客保健意识。
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