	  沙河源     店广场活动总结

	活动时间 *
	2014-6-6至2014-6-7

	活动形式 *
	买省活动（买58省5元，116省10元，最高省30元）

	促销费用 *
	DM单和海报合计154

	整体销售情况
	销售金额 *
	24622.62

	
	环比增幅 *
	105%（本次活动期间销售金额-上月同时间段销售金额）/上月同时间段销售金额*100%

	集团重点品种销售情况 *

	品种

销量

销售金额

环比增幅

天胶

0
0
0
太极钙

3
147
0
美美

4
384
3840%
补肾

15
1069.5
10695%


	现场情况 *

	客流量

245
客单价

100.5
促销效果自评
客流量增幅

0
客单价增幅

105%
突出亮点

积极宣传，提前短信通知，重要顾客电话联系，到店消费的顾客皆有礼
良（客流量增加不明显）
（包括三个等级：优良差）

问题及意见

DM单到店时间太晚，活动前一天晚上9点才到，第一天的销售不够理想
客流量增幅=（本次活动期间客流量-上月同时间段客流量）/上月同时间段客流量*100%



	合作厂家销售情况 

	厂家：

品种

数量
销售金额

环比增幅

贵州益佰
11
235.92
绵阳
藿香正气

24
279.5
95%
三勒浆

0
0
0
老拨云堂

5
241.37
2413.7%
金羚感冒片

1
18.6
186%
澳诺

9
477.11
-8.5
剩余赠品如何处理 




（标记*项目为必须填写，未标记*项目根据本店具体情况填写）   

填报人： 王艳                填报日期： 2014.6.10
